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RESUMO EXECUTIVO

O objetivo deste relatdrio € abordar as variagdes nos precos do vestuario que sdo
comercializados no varejo. Como base utiliza-se o IPCA (Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo) e o INPC (Indice Nacional de Precos ao Consumidor), que sdo dois
indices divulgados, periodicamente, pelo IBGE e que apresentam as variacdes nos pregos
em 11 metrdpoles brasileiras. No inicio de julho o IBGE divulgou as variagdes ocorridas até
junho de 2011, permitindo uma avaliacdo do primeiro semestre. Neste relatério analisam-
se, especificamente, as variacdes ocorridas nos seguintes itens do guarda-roupa dos

brasileiros:

Roupa Masculina Roupa Feminina Roupa Infantil
Calga Comprida Calga Comprida Feminina Uniforme
Masculina Agasalho Feminino Calga Comprida Infantil
Terno Saia Agasalho Infantil
Agasalho Masculino Vestido Vestido Infantil
Short e Be_rmuda Blusa Short e Bermuda Infantil
Masculina Lingerie Camisa/Camiseta Infantil
Cueca Roupa de Banho Fralda
Camisa/Camiseta Feminina Conjunto Infantil
Masculina
Bermuda e Short
Feminino

Estes indices sdo importantes, pois apresentam as variagbes ocorridas nos produtos
consumidos por familias com rendimentos entre 1 a 6 salarios minimos (INPC) e as
variagbes nas familias entre 1 e 40 salarios minimos (IPCA). O acompanhamento destes
indices é importante, pois permite ao empresario do setor entender o comportamento dos
precos dos produtos, o que auxilia o desenvolvimento de estratégias adequadas as
tendéncias de preco identificadas. Outro aspecto estratégico é a identificacdo do
comportamento regional dos precos, permitindo avaliar estratégias de precificagdo, marca
e produtos diferenciados, dependendo das caracteristicas regionais.
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% O que é IPCA;
% O que é INPC;

% Variacao dos precos do vestuario no Brasil.
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INTRODUGAO

Este relatério aborda a variagdo de precos do vestuario, segundo os indices publicados pelo
IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. O IPCA- Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo e o INPC - Indice Nacional de Precos ao Consumidor sdo indices que
mostram as variagdes que tém ocorrido nos precos do vestuario vendidos no varejo. O
primeiro indice trata das variacGes ocorridas nos precos do consumidor das familias de
rendimento mensal entre 1 (um) e 40 (quarenta) saldrios minimos e o segundo é o
resultante do consumidor das familias de rendimento mensal entre 1 (um) e 6 (seis)

salarios minimos.

O objetivo deste relatério € permitir que o empresario do vestuario possa acompanhar a
variagdo de precos de um conjunto de produtos e servicos consumidos pelas familias,
permitindo, assim, analisar se os precos de venda oferecidos ao lojista também sofreram
estas mesmas variagbes. Permite, também, o desenvolvimento de estratégias especificas
de precos, marcas e até de produtos diferenciados para determinadas localidades,

dependendo do comportamento dos precos nas respectivas regioes.
ANALISE DA VARIAGCAO DOS PRECOS

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA do més de junho teve variacdo
de 0,15 %, ou seja, os precos subiram, em média, este percentual. Este resultado é bem
inferior ao registrado no més de maio, que foi de 0,47%. Com estes resultados, o primeiro
semestre de 2011 fechou com uma variagao de 3,87%. Comparativamente, o mesmo
periodo de 2010 foi de 3,09%. Este aspecto demonstra que, em 2011, a inflagdo do
periodo foi superior ao mesmo periodo de 2010, mas que no ultimo més houve uma forte
retracdo dos pregos. Segundo os analistas do IBGE, a forte redugdo na taxa de
crescimento do IPCA de maio para junho é explicada pela deflagdo ocorrida,
principalmente, nos itens relativos a alimentacao e bebidas, despesas pessoais, salude e

cuidados pessoais, transporte e habilitacdo.

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR
VARIAGOES MENSAL- GRUPO VESTUARIO, ITENS E SUBITENS
JUNHO DE 2011 - IPCA

RI POA BH REC SP DF BEL FOR SAL CUR GOl NACIONAL
Indice Geral 012 o4 o024l 03 021 o2 o024 02 o0 015 -008 015
Vestudrio viof v uedl  osl vl orf 113 a7 ouf 17 150 1,25
Roupas 153 159] 18] con] 112 113)  ogy 1) naf 159l 11 1,34
Calcados e Acessdrios 027 17l 17 o3| 118 o1  19n 1) 03 2150 23 117
Joias e Bijuterias 03 139 a7 003 a1 o049l o014 o019l o098 osfl o7 o048
Tecidos e Ammarinho 110 o008 083 300 185 233 289 3] 0% 14 o019 139
Fonte: IBGE.
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Por outro lado, a maior variacdo foi observada nos artigos de vestuario (de 1,19% em
maio para 1,25% em junho). E importante entender que o grupo do vestuario é composto

por roupas, calcados e acessérios, joias e bijuterias e tecidos e armarinhos.
ANALISE DA VARIACI\O DOS PRECOS DE ROUPAS

Ao se analisar detalhadamente a variacdo de precos das roupas, os reajustes de precos no
més de junho foram na ordem de 1,34%. Ao se fazer a analise detalhada observa-se que a
variacao de roupas masculinas foi na ordem de 1,54%, roupas femininas foi na ordem de
1,26% e roupa infantil de 1,16%.

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR

VARIACOES MENSAL- GRUPO VESTUARIO, ITENS E SUBITENS
JUNHO DE 2011 - IPCA

R POA BH REC SP DF BEL FOR SAL CUR  GOI NACIONAL
Roupas 153 159 168 107 412 113 08 175 141 159 111 1,34
Roupa Masculina 194 093 135 153 162 154 063 259 240 152 12 1,54
Calca Comprida Masculina 346 131 207 243 204 246 115 281 320 245 188 2,17
Temo 379 169 017 -0,69 1,57
Agasalho Masculino 2,75 153 2,56 2,01
Short e Bermuda Masculina 172 437 051 013 261 23 176 167 229 252 069 118
Cueca 043 -3,06 232 0,30
Camisa/Camiseta Masculina 094 0,28 0,87 1,52 1,00 089 0,30 281 2,01 1,59 081 1,17
Roupa Feminina 154 218/ 214 060 0% 035 113 115 056 157 134 1,26
Calca Comprida Feminina 132 219 300 215 L7509 135 145 294 18 266 1,81
Agasalho Feminino 3,74 -0,20 2,63 3,04
Saia 046 307 02 273 297 115 28 025 06l 155 081
Vestido 018 205 076 049 297 268 340 080 054 078 023 -1,28
Blusa 287 120 209 017 165 001 372 105 125 125 006 143
Lingerie 017 242 299 280 28 197 026 250 279 160 283 2,23
Roupa de Banho Feminina 2,73 -0,52 0,62
Bermuda e Short Feminino 0,99 127 083 261 161 0,40
Roupa Infantil 077 142 18 100 077 211 261 183 099 1750 044 1,16
Uniforme 0,14 000 -083 08 366 -002 108 073 145 0,14
Calca Comprida Infantil 084 241 051 2% 061 272 214 276 101 216 L1l 0,68
Agasalho Infantil 012 122 14 1,94 1,13
Vestido Infantil 015 0,16 0,15
Short e Bermuda Infantil 19 002 181 234 230 068 164 020 022 121
Camisa/Camiseta Infantil 071 473 303 100 175 165 372 327 179 366 012 1,94
Fralda 000 139 0201 413 177 219 08 101 249 044 007 1,11
Conjunto Infantil 000 111 162 031 280 38 176 101 0,18 082
Fonte: IBGE.

Os estudos do IPCA apresentam as variagdes ocorridas nos precos de 11 metrdpoles
brasileiras: Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Curitiba, Porto Alegre, Brasilia e Goiania. Fortaleza foi a cidade com maior variagdo de
precos nas roupas (1,75%), sendo que as roupas masculinas foram as que mais sofreram
variacao (2,59%).

As roupas femininas tiveram maior variacdo em Porto Alegre (2,18%) e a roupa infantil
sofreu maior alteragdo em Belo Horizonte (2,61%). Mas é importante observar que existe

muita diferenca nas variagbes de precos das diversas localidades. Em algumas cidades,
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alguns itens chegaram inclusive a apresentar variacdes negativas, ou seja, alguns produtos

ficaram mais baratos em determinadas cidades.

VARIAGAO DOS PREGCOS DE ROUPAS NOS ULTIMOS 12 MESES

Ao se analisar o comportamento dos pregos nos ultimos 12 meses, observa-se que a
variacao de precos foi de maneira geral de 6,71%. A variagao dos precos das roupas foi de
8,66% e as roupas femininas alcancaram 9,09% de variacdo. Fortaleza foi, entre as
cidades analisadas, a que sofreu maior impacto nos precos, com 25,44% e as roupas
femininas chegaram a alcancar 32,25%.

SISTEMA NACIONAL DE iNDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR

VARIACOES ACUMULADAS EM 12 MESES POR GRUPOS, ITENS E SUBITENS
JUNHO DE 2011 - IPCA

RJ POA BH REC SP DF BEL FOR SAL CUR GOl NACIONAL
indice Geral 6,27 6,39 6,89 6,08 6,97 6,60 5,87 717 5,46 8,28 7,19 6,71
Roupas 8,48 6,55 6,91 7,94 7,74 6,43 8,50 2544 7,36 12,53 6,00 8,66
Roupa Masculina 8,34 4,72 5,18 8,80 9,62 6,60 7,53 2148 9,43 12,06 6,30 8,86
Calga Comprida Masculina 10,86 466 11,47 10,66 9,35 6,53 6,20 21,08 1545 1509 10,28 10,53
Terno 2,93 9,14 4,87 0,04 6,59
Agasalho Masculino 0,04 6,76 3,33 4,35
Short e Bermuda Masculina 14,98 6,37 12,49 10,69 12,52 1058 1584 19,48 8,48 7,26 6,94 12,19
Cueca 3,65 0,96 9,50 5,67
Camisa/Camiseta Masculina 5,49 6,58  -3,09 7,55 9,75 6,04 565 2246 6,74 15,04 2,62 7,42
Roupa Feminina 7,67 8,78 9,83 5,02 7,63 4,99 9,26 32,25 3,30 13,80 5,90 9,09
Calca Comprida Feminina 5,67 2,74 11,14 6,81 14,08 2,13 9,35 4555 3,79 1851 5,55 11,25
Agasalho Feminino 16,55 1,81 4,30 10,85
Saia 121 12,95 3,52 9,99 3,40 8,80 842 17,75 -146 1421 4,62)
Vestido 11,49 255 13,26 12,95 3,74 0,30 16,18 29,14 8,10 19,35 8,20 6,98
Blusa 10,03 1253 11,69 0,01 6,54 7,22 11,79 32,70 0,76 13,10 5,59 9,29
Lingerie 712 1155 2,34 1418 701 12,20 510 1325 8,19 7,59 6,56 7,54
Roupa de Banho Feminina -4,84 12,73 5,75
Bermuda e Short Feminino 10,77 9,74 3,49 951 11,32 9,33
Roupa Infantil 10,39 4,98 450 11,72 5,55 9,14 872 1298 12,04 1061 5,65|| 7,51
Uniforme 2,03 4,32 2,71 6,71 10,28 5,20 6,43 6,40 6,20 6,03
Calca Comprida Infantil 5,95 4,16 7,30 13,69 6,19 14,20 767 1506 17,14 1935 10,80 8,74
Agasalho Infantil 4,38 7,24 6,81 7,35 6,68
Vestido Infantil 21,49 7,72 18,37]
Short e Bermuda Infantil 17,05 14,31 461 1445 8,30 1261 580 14,86 2,91 12,50
Camisa/Camiseta Infantil 12,76 6,62 554 18,66 3,58 8,67 10,12 26,78 14,35 12,73 4,40 8,42
Fralda -162 -1,14 071 0,11 4,61 185 -445 571 730 -053 -0,92 1,76
Conjunto Infantil 1533  -0,99 13,58 11,97 1827 16,53 13,99 9,53 6,42 11,48
Fonte: IBGE.

VARIAGAO DOS PRECOS DE ROUPAS EM 2011

Analisar o comportamento do primeiro semestre de 2011 é muito importante, ja que
reflete a tendéncia de variacdo dos precos. As roupas, entre os meses de janeiro e junho
de 2011, tiveram uma variagao na ordem de 4,66%, sendo que as roupas infantis foram as
que mais variaram (6,03%). Fortaleza continua sendo a cidade, entre as analisadas, com

maior variagao nos precgos (12,08%).
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SISTEMA NACIONAL DE iNDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR
VARIAGOES ACUMULADAS NO ANO POR GRUPOS, ITENS E SUB ITENS

JUNHO DE 2011 - IPCA

RJ POA BH REC SP DF BEL FOR SAL CUR GOl NACIONAL
indice Geral 3,90 3,80 4,25 3,87 4,05 3,26 2,89 3,57 3,23 4,39 3,56 3,87|
Roupas 3,95 2,32 3,99 5,03 4,82 3,30 429 12,08 3,24 6,13 553 4,66}
Roupa Masculina 5,19 2,18 1,48 8,13 5,16 0,97 2,28 10,38 6,56 6,01 5,96 4,84
Calca Comprida Masculina 7,79 214 457 12,00 790 080 0,32 1098 645 9,02 518 6,24
Terno 2,70 0,57 0,06 -4,05 0,25
Agasalho Masculino 9,53 9,92 6,36 9,27,
Short e Bermuda Masculina 3,78 -3,84 9,25 8,56 2,30 217 10,99 11,52 -153 0,02 -2,11 3,74
Cueca 3,17 -1,02 5,66 3,11
Camisa/Camiseta Masculina 4,46 0,81 -4,06 6,27 4,14 1,02 0,61 9,63 10,39 6,52 7,83 4,18
Roupa Feminina 2,70 2,04 6,03 2,30 3,27 3,41 4,59 14,78 -1,44 5,24 5,27 3,84
Calca Comprida Feminina 3,88  -3,92 5,16 541 12,13 1,13 1,62 17,13 -1,30 1256 4,79 6,30
Agasalho Feminino 12,50 5,57 9,37 10,84
Saia -3,68 7,42 6,74 041 -0,67 2,36 1,97 291 -5,76 2,28 0,07}
\Vestido -1,49 1,10 6,66 1,98 -3,24 3,32 6,73 9,22 -3,40 7,49 -2,61 0,77,
Blusa 3,73 4,29 6,74 1,08 1,26 3,84 9,64 1859 -3,02 -0,60 8,72 3,55
Lingerie 7,64 2,14 4,63 3,78 8,31 8,83 1,84 893 7,75 3,49 1,84 5,89
Roupa de Banho Feminina -7,02 9,53 2,99
Bermuda e Short Feminino 2,56 0,25 -1,87 1,11 2,56 1,36
Roupa Infantil 4,23 3,10 4,67 4,49 7,22 6,69 6,84 6,85 6,51 831 532 6,03|
Uniforme 0,11 717  -0,30 5,86 11,15 3,39 3,92 2,75 7,73 5,25
Calga Comprida Infantil 3,15 6,27 11,35 3,08 7,71 9,28 8,39 7,78 8,06 11,12 6,39 7,70
Agasalho Infantil 6,49 12,10 8,35 7,56 10,11}
Vestido Infantil 7,06 4,20 6,46
Short e Bermuda Infantil 1,64 1,62 4,29 3,58 6,91 5,25 436 7,98 3,10 3,80
Camisa/Camiseta Infantil 7,76 2,31 257 10,41 8,72 6,43 7,78 1435 7,31 1355 6,00 7,48
Fralda -0,01 0,93 162  -1,88 4,65 2,09 -2,00 -368 642 0,03 -1,14 2,39
Conjunto Infantil -1,63  -3,72 5,46 3,15 9,20 9,93 459 4,59 7,98 4,08}

Fonte: IBGE.

ASPECTOS POSITIVOS, NEGATIVOS E ALTERNATIVAS

ASPECTOS POSITIVOS

Acompanhar a variacao de prego dos produtos no Brasil.

ASPECTOS NEGATIVOS

Dificuldade de compreender as motivagdes das variagdes de pregos.

ALTERNATIVAS

Desenvolvimento de estratégias especificas de precificagdo, marca e produtos

diferenciados, dependendo das caracteristicas regionais;

Desenvolvimento de estratégias adequadas as tendéncias de preco identificadas.
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CONSIDERAGOES GERAIS

O comportamento dos pregos no grupo de roupas tem apresentado variagdes superiores a
média de outros grupos e até mesmo da média do indice geral. O IPCA é um importante
indicador, mas cabe as empresas do segmento acompanhar, mensalmente, a variagao dos

precos e adequa-los as realidades regionais.

A variacao de precos pode ser decorrente do comportamento da inflacdo ou do aumento do
consumo, mas também demonstra que o mercado pode absorver produtos mais caros. No
caso especifico do vestuario € importante acompanhar o aumento dos precos e analisar se

pode ser reflexo da entrada de produtos decorrentes da mudancga verdao/inverno nas lojas.
FONTES

IBGE. O Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor IPCA INPC, junho
de 2011. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/precos/inpc_ipca/ipca-
inpc_201106comentarios.pdf>. Acesso em: 11 Jul. 2011.



