em consumo de vestuario
Volume 1: Brasil e regiao Sudeste

Relatorio de Inteligéncia Sintético - julho 2012

Inteligéncia Setorial




-

Recentemente foram divulgadas informagoes
sobre o IPC Maps 2012, um importante banco de
dados elaborado pela IPC Marketing e que elabora
o ndice de Potencial de Consumo (IPC) do mercado
brasileiro.

0 estudo levantou os 500 principais municipios
em termos de consumo no Brasil e registrou que
o vestuario representara 3,2% das despesas das
familias em 2012.

Uma série de trés relatorios, incluindo este, sera
apresentado aos empresarios do setor do vestuario
com o intuito de mostrar, de forma detalhada,
informagOes sobre essas cidades, que poderao
influenciar diretamente nos negocios. Neste
relatério especificamente constardo dados sobre

0 mercado brasileiro do vestuario segmentado por
classe de consumo e produto e os principais estados
brasileiros em termos de consumo e 0s principais
municipios da regiao Sudeste. O segundo relatorio
apresentara os principais municipios em termos de
consumo das regioes Sul e Centro-Oeste e, por fim,
0 terceiro relatorio trara os municipios das regioes
Norte e Nordeste.

A regido Sudeste é a mais importante em termos
de consumo, representando mais de 50% do total
no Brasil, porém em comparacdo a 2011 ha uma
reducdo do Sudeste na participacdo do consumo
nacional, enquanto nas regides Norte, Sul e Centro-
Oeste foram registradas altas.

Apesar de Sao Paulo ter diminuido seu potencial
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de consumo em 2012 com relagéo a 2011 (29,35%)
0 estado continua reunindo 27,95% do consumo
brasileiro, seguido pelo estado do Rio de Janeiro
e Minas Gerais que representam respectivamente
10,24% e 10,23%.

0 estado de Sao Paulo possui entre os 500
principais municipios brasileiros, em termos de
consumo, 139 cidades que juntas representam
24,65%.

0 Rio de Janeiro conta com 35 e Minas Gerais
outros 63 municipios que, juntos, respondem por
mais de 17% do consumo brasileiro. Ja o Espirito
Santo possui 11 municipios. Em termos de consumo
do pais a regido Sudeste representa pouco mais de
1,46% do mercado nacional.
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INTRODUGAO

A IPC Marketing Editora acaba de divulgar o
estudo sobre 0 IPC Maps 2012 . 0 material apresenta
as potencialidades de consumo entre os brasileiros
e é aguardado com muita expectativa. Porém, neste
ano a espera era grande, pois € possivel visualizar
os reflexos das migragbes das classes sociais e,
consequentemente, em termos de consumo no pais.

0 IPC Maps 2012 apontou o crescimento da
classe B brasileira nos dltimos anos, bem como
a ampliacdo da classe média. A regido Sudeste
continua sendo a regido mais importante em
termos de consumo, porém sua participacdo tem
reduzido. J& o Sul e o Centro-Oeste apresentam
forte participacao e crescimento.

Outro aspecto evidenciado no estudo é que
aos poucos as capitais comecam a reduzir sua
participacdo no consumo brasileiro e aumenta o
consumo de algumas cidades do interior.

0 Brasil possui 5.565 municipios e ao selecionar
0s 500 principais municipios em termos de consumo
é possivel constatar que menos de 10% retinem

mais de 75% do consumo brasileiro.

0 SIS teve acesso a selegdo dos 500 principais
municipios em termos de consumo no Brasil e
produziu uma série de estudos relevantes para o
empresario do vestuario. Paraque o empresario tenha
acesso a essas informagoes serdo desenvolvidos
trés relatorios. O primeiro apresentara o mercado
brasileiro do vestuario segmentado por classe
de consumo e produto. Nesse relatorio também
estardo os principais estados brasileiros em termos
de consumo e 0s principais municipios da regido
Sudeste. A regido Sudeste representa, em 2012,
50,4% do consumo brasileiro. 0 segundo relatorio
apresentara os principais municipios em termos de
consumo das regioes Sul e Centro-Oeste e, por fim,
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0 terceiro relatorio apresentara os municipios das
regides Norte e Nordeste.

Com esses trés relatorios as empresas do
vestuario conhecerdo as 500 principais cidades
e seu potencial de consumo do vestuario e, dessa
forma, deterdo uma importante ferramenta para o
desenvolvimento de estratégias comerciais e para o
direcionamento de sua forga de vendas.

0 POTENCIAL DE CONSUMO BRASILEIRO

Em 2012 o consumo dos brasileiros alcangard o
valor de R$ 2,725 trilhdes. Desse valor o vestuario
tera um consumo que alcancara a cifra de R$ 80
bilhdes. O estudo do IPC Maps evidencia que em
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Tabela 1: Potencial de consumo por categoria. Fonte: IPC Maps. Adequado pela autora
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decorréncia do crescimento econémico do Brasil
esta ocorrendo uma melhor distribuicdo de renda,
que reflete na migracdo da populagdo de classes

f Consumo b econdmicas menos favorecidas como a D e E para
> as classes B e C.
CUI'I'ID seraem 201 2 versus 2011 Outro ponto ja detectado em estudos anteriores e
que se concretizaram nesse estudo € que as cidades
”‘_[ a1 s do interior estdo ganhando relevancia em termos
is2 [T A2 D 155 de consumo, reduzindo o consumo nas capitais
2] 81 [ 2+ brasileiras. O estudo aponta ainda que o consumo
s4 ] e2 [ - de vestuario representara 3,2% das despesas das
s ] c1 [ v familias em 2012.
10,7 C2 D 9.4
«sf] o |] a1 Aspectos Socioeconémicos
0.2 E I 0,1
] E 0 estudo do IPC Maps 2012 constata em termos
s i 3 I de potencial de consumo que a classe alta (composta

- - pelas classes A1, A2 e B1) representara 43,5% do
consumo total em 2012. Ja a classe média (B2 e
C1) representara outros 43% e a classe menos
favorecida (C2, D e E) respondera por outros 13,5%
do potencial de consumo em 2012.

Porém, ao observar o potencial de consumo do

Grafico 1: Evolugdo do potencial de consumo Brasil. Fonte: IPC Maps



vestuario ha um comportamento diferenciado. A
classe alta representa 37,03%, enquanto a classe
média 46,18% e 16,79% a classe dos menos
favorecidos.

POTENCIAL DE CONSUMO POR REGIAO E
ESTADO

Em termos de consumo por regido, nota-se que
em 2012 a regido Sudeste é a mais importante em
termos de consumo, representando mais de 50% do
consumo brasileiro. Porém, ao comparar com 0 ano
anterior ha uma reducéo do Sudeste na participagéo
do consumo nacional. Em contrapartida, nas regioes
Norte, Sul e Centro-Oeste o potencial de consumo
aumentou quando comparado ao ano de 2011.

No que se refere ao potencial de consumo de
cada estado, observa-se que apesar de Sdo Paulo ter
diminuido seu potencial de consumo em 2012 com
relagao a 2011 (29,35%) continua reunindo 27,95%
do consumo brasileiro. E seguido pelo estado do
Rio de Janeiro e Minas Gerais que representam
respectivamente 10,24% e 10,23%.
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Grafico 2: Evolugdo do potencial de consumo por regido. Fonte: IPC Maps

Esse indice funciona como a participacio (%)
do consumo de determinado estado ou municipio
sobre o total de estados e municipios do pais. Ou
seja, 0 estado acumula a participacdo da somatoria
de participacdo de cada municipio e a somatoria
dos indices dos municipios representa 100% do

consumo brasileiro.
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Essas ponderacoes ajudam a definir o esforgo

comercial

em cada estado, assim como o0

crescimento de outros estados apontam novas
oportunidades comerciais a serem observadas.
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Tabela 2: indice de potencial de consumo por estados em 2011 e 2012.
Fonte: IPC Marketing




METODOLOGIA PARA  ESTABELECIMENTO
DO VALOR DO MERCADO DOS SEGMENTOS DO
VESTUARIO

Mensalmente o Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) divulga o IPCA (indice de Precos
ao Consumidor Amplo), considerado o indice oficial
de inflag&o do pais, pois mede a variagéo dos precos
do consumidor final. A estrutura do IPCA apresenta
a representatividade de cada produto no gasto do
consumidor brasileiro. Para o desenvolvimento do
IPCA brasileiro é realizada uma pesquisa no Distrito
Federal e outras 10 capitais brasileiras.

Com base nessas informacOes foi possivel
elaborar o potencial de consumo de diversos itens do
vestuario. E importante registrar que esse mercado
foi apurado pela responsavel por este relatorio,
podendo ter variaveis que ndo foram consideradas.
Porém para fins de constatagao macro € o suficiente
para se ter uma ideia do potencial do mercado do
vestuario no Brasil

0 célculo foi elaborado considerando o mercado
total do vestuario apresentado no IPC Maps 2012 e a

participacéo de cada classe de consumo. Aplicou-se
entdo a representatividade do consumo de vestuario,
segundo o IPCA publicado em janeiro de 2012 pelo
IBGE. Sobre a representatividade do consumo do
IPCA foi elaborado uma regra de proporcionalidade
(quarta proporcional, também conhecida como
regra de 3) para encontrar os indices para célculo
do mercado de maneira segmentada.

Ao aplicar esse indice no valor do mercado de
roupas, por exemplo, ter-se-a o potencial aproximado
do consumo desse produto em determinado estado
ou municipio. Por exemplo, na tabela que apresenta
0 potencial de consumo dos estados brasileiros, tem-
se que o IPC Maps de Santa Catarinaem 2011 é de 4,
30158. Ao se considerar o mercado de vestuario de
R$ 80.359.147.397 é s6 multiplicar este valor pelo
IPC de Santa Catarina e se percebera que o mercado
catarinense de vestuario é de aproximadamente R$
3.456.713.012. Aplica-se com a mesma logica para
calcular o potencial de consumo dos municipios.
E importante esclarecer que cada segmento tem
suas peculiaridades e podem alterar os nimeros
encontrados para 0 mercado e no consumo por
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classe econdmica, porém para se chegar a uma
visdo macro do mercado deve ser o suficiente.
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VALOR DO MERCADO DOS SEGMENTOS DO
VESTUARIO

A tabela apresentada a seguir foi calculada para
apresentar o mercado de roupas por segmento no
Brasil.
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Tabela 3: Mercado de vestuario do Brasil por segmento.
Fonte: Elaborado pela autora com base no IPC Maps e IPCA do IBGE.




0 POTENCIAL DE CONSUMO DO VESTUARIO
NOS PRINCIPAIS MUNICIPIOS DA REGIAQ
SUDESTE

0 IPC Maps divulgou nas ultimas semanas 0
potencial de consumo dos 500 principais municipios
brasileiros. A partir da apuracdo do mercado do
vestuario o SIS estabeleceu o potencial de consumo
do vestuario nesses municipios. Para oferecer uma
ferramenta estratégica aos empresarios do vestuario
0s municipios foram organizados em classes de
consumo. Como ja foi comentado anteriormente
0os 500 municipios representam quase 76% do
potencial de consumo brasileiro. Nesse documento
serao apresentados 0s municipios daregido Sudeste,
que representa 50,4% do potencial de consumo
brasileiro. S0 248 municipios que pertencem a
regido e estdo inseridos entre os 500 principais
municipios em termos de consumo, representando
42,65% do potencial de consumo nacional.

0 estado de Sao Paulo possui entre os 500
principais municipios brasileiros em termos de
consumo 139 que juntos representam 24,65%. 0
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PRINCIPAIS MUNICIPIOS REGIAQ SUDESTE
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Potancial de
Estados NE Munidpios
Consumo
5ao Paulo 139 24,653
Rio de Janeiro 35 0,65%
Minas Gerais i b, 8%
Espirito Santo 11 1,465
Total 248 42,653

Tabela 4: Principais municipios por regigo.

Rio de Janeiro possui 35 e Minas Gerais outros 63
municipios que juntos respondem por mais de 17%
do consumo brasileiro. Ja o Espirito Santo possui 11
municipios entre os 500. Em termos de consumo do
pais representam, juntos, pouco mais de 1,46% do
mercado nacional.
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Potencial de consumo do estado de Sao Paulo
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Al [l

P
A7 |

ote noial de consumo de Vestuano

B |

B? |

o classe social - em RS - Estad

1 |

ooe 530 Paulo

|

TOTAL

Consumo por Classe | GO0I7651 | 2894514500 4,919,554, 687 o, BT A6, 119 4002 760008 | 2341801863 |  1,389.708 389 I8, 799,678 22056, 757,500
% Consumo por Classe 22 12,9 214 26,8 19,6 10,4 b, 2 02 100,000
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Tabela 5: Mercado de vestuario de So Paulo por segmento.

Fonte: Elaborado pela autora com base no IPC Maps e IPCA do IBGE.
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Os principais municipios do estado de Sao Paulo
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Inteligéncia Setorial

Tabela 6: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios de Sao Paulo, por classe econdmica, em 2012.

Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Tabela 7: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios de Sao Paulo, por classe econdmica, em 2012,
Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Tabela 8: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios de Sao Paulo, por classe econdmica, em 2012.
Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Tabela 9: Mercado de vestuario do Rio de Janeiro por segmento. Fonte: Elaborado pela autora com base no IPC Maps e IPCA do IBGE.
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Tabela 10: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios de Rio de Janeiro, por classe econdmica, em 2012.
Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Tabela 11: Mercado de vestuario de Minas Gerais por segmento. Fonte: Elaborado pela autora com base no IPC Maps e IPCA do IBGE.
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Tabela 12: Potencial de consumo de vestudrio - principais municipios de Minas Gerais, por classe econdmica, em 2012.
Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Tabela 13: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios de Minas Gerais, por classe econdmica, em 2012.

Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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Potencial de consumo do estado do Espirito Santo

393,149,065
12,0 ] 18,6 10,4 62 [ 100,000

£ L e 35 20 B0 T RN 5 46505 TG i Jhd TRITANG || 1555 a0 5 |

Roupa masculina | 12 BR0.427 T4 400,935 128 B34 4D 153,502 361 113 319,627 B0. 377569 35 786 752 965.789 577. 590 08T
Calca com prida masculina 3§07 04E 22 545 Bi) 38 319687 45 481 M8 3420447 18 258,679 10.624 547 288,319 174,817 440
Temo 534.354 3.090.741 5.253.213 5372010 4.707.234 2502770 1.482.820 40.305 Z3.570.156
Agaealno mageding 755.784 4,338,865 T.458 245 0.047.860 6.675.488 3.553.705 2107077 EB.0TO 34,045 953
Short & bemmuda masculing 1,949,378 11275134 15 163.911 3,245 32 AT 150272 4130230 5413354 145150 B7. 476 81
Cuaca 217.136 1.255.905 2134614 2.589.230 1.910.320 1.016.990 602,953 16.518 9.742.796
Camisalcamiseta masculing 5 572 B33 31047 879 54,205 TR0 85.856 972 4R SRA.BBE 25 BE7 004 15.336 830 4TI ETS 247 632 10
Roupa feminina [ 16.080.853 | 93.011.688 | 158.085.37% | 181.757.060 | 141.477.314 | 75.317.730 || 44 656551 | 1.230.713 [ 721,620 458
Calga com prda Emining 4201 .454 74,301 068 41.303 585 50.100. 168 36 063 620 19.67E.197 11,667 378 371.547 188,537 021
Agagalng faminng B6E. 744 3.856.423 6.554.613 7.950.574 5. 965,590 3.122.303 1.851.538 51.027 Z8.HBE12
Saia 202606 1.171.867 1,901 777 2.415.973 1.782.402 948,938 EAZ B34 15.508 9,091 795
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2gaealho inlnid 353552 2.044.934 347569 4.215.932 3.110.484 1.855.917 BE.305 IT7.058 15.865.363
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Tabela 14: Mercado de vestuario do Espirito Santo por segmento. Fonte: Elaborado pela autora com base no IPC Maps e IPCA do IBGE.
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Os principais municipios do estado do Espirito Santo
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Tabela 15: Potencial de consumo de vestuario - principais municipios do Espirito Santo, por classe econdmica, em 2012.

Fonte: IPC Marketing, 2012. Elaborado pela autora.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Este relatorio detecta a existéncia de
concentragdo de consumo em menos de 10% dos
municipios brasileiros. Em 500 cidades concentra-
se mais de 75% do mercado de vestuario brasileiro.
Mas é importante compreender que os 10 principais
municipios detém mais de 25% do mercado
brasileiro. Atuar nos 50 principais municipios
brasileiros em termos de consumo representa
buscar uma fatia dos 34% do mercado nacional.

Esse aspecto ajuda a identificar a forma de
entrada em determinada regido ou cidade. Permite
o desenvolvimento de estratégias comerciais e
possibilita orientar a equipe comercial para focar
determinados municipios.

Esse relatorio também apresenta de forma
segmentada o mercado do vestuario brasileiro e dos
estados que compdem a regido Sudeste do Brasil.
Esse documento permite ao empresario, a partir das
tabelas disponiveis, calcular os principais municipios
para seus produtos e 0 desencadeamento de agoes
comerciais para atuar em municipios que ainda nao

RO

atua ou que pode potencializar sua participacao de
mercado.

Ao final do terceiro relatorio o empresario tera
a listagem completa dos 500 principais municipios,
devidamente organizados por regiao e estados,
permitindo assim que 0 empresario possa orientar
sua empresa para cidades estratégicas.
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