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Resumo

O objetivo deste estudo, abordado na Dissertagdo de Mestrado de Amorim (2008), foi estimar a
competitividade das exportagdes brasileiras do complexo téxtil entre 1998 e 2006. Especificamente
pretendeu-se analisar a evolugdo das exportagdes, os efeitos do crescimento do comércio mundial,
da composicdo da pauta de exportagdes e do destino das exportacées do complexo téxtil brasileiro.
A decomposicdo das fontes de crescimento das exportagdes do complexo téxtil brasileiro, obtida
pelo método Constant-Market-Share (CMS), revelou que o setor conseguiu, apesar da perda na
competitividade e concentragdo em produtos da pauta de exportagdes de baixo valor agregado,
acompanhar o crescimento do comércio internacional. As vantagens comparativas reveladas
confirmaram o maior dinamismo da pauta de exportacdes do complexo téxtil brasileiro para
produtos como cordéis de sisal, fios de seda e sacos para embalagens de algodao.

Palavras- chave: Competitividade, Complexo Téxtil. Constant-Market-Share (CMS). Vantagens
Comparativas Reveladas (VCR).

Abstract

The main purpose of this study, based in Amorim 's (2008) MSc dissertation, is to determine the
performance of brazilian textile complex exports and competitiveness between 1998 and 2006.
Specifically to examine the evolution of exports, identify and analyse the world trade growth
effects, the exports staff composition, the exports destination and competitiveness of brazilian
textile complex. The decomposition of the sources of growth in exports of brazilian textile complex,
obtained by the application of the method Constant-Market-Share (CMS), showed that the sector
has achieved, despite the loss in competitiveness and focus the exports in goods of low value
added, monitor the growth of international trade. The indicators of comparative advantages
confirmed larger exportation dynamism in products like sisal twine, silk and cotton bags for
packaging.

Keywords: Competitiveness. Textile Complex. Constant-Market-Share (CMS). Comparative
Advantages Revealed (CVR).

1 Introducao

A indUstria téxtil e de confecgbes prové emprego para dezenas de milhdes de pessoas em
todo o mundo, principalmente em paises em desenvolvimento, amortecendo problemas
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socioecondmicos de paises que lutam para melhorar as condicoes de vida de sua
populacdo e conduzindo seus governos a proteger, o melhor possivel, este complexo, no
interesse de resguardar os empregos que proporciona.

A consolidacdo da abertura comercial e a permanéncia do programa de estabilizagao
econOmica alteraram significativamente o ambiente dos negdcios internacionais em que
operam as empresas brasileiras, as quais, a partir de entdao, passaram a competir tendo
como parametro a concorréncia internacional. O fim do regime de restrigoes
guantitativas que passou a vigorar no inicio de 2006, apdés o término do Acordo sobre
Téxteis e Vestuario (ATV), contribuiu para o acirramento da concorréncia e para uma
reducdo do numero de paises que buscam atingir os mercados de maior poder aquisitivo.
Além disso, devido a forca demonstrada pelo complexo téxtil de paises como a China e a
india, também o mercado interno vé-se ameacado.

O Brasil, a exemplo de paises europeus, possui uma complexo téxtil tradicional e forte, o
que habilita suas empresas a atuar em mercados que valorizem aspectos de alta
diferenciacdao, agregando valor e contribuindo para a geragdo de riquezas para o pais.

Portanto, foram analisados o comportamento das exportacdes brasileiras e a
competitividade do complexo téxtil entre os anos de 1998 e 2006. Especificamente
pretendeu-se analisar a evolugdo das exportagdes, identificar e analisar os efeitos do
crescimento do comércio mundial, da composicdo da pauta de exportacbes, do destino
das exportagdes e a competitividade do complexo téxtil brasileiro; e identificar e analisar
as vantagens comparativas reveladas (VCR) das exportacdes do complexo téxtil
brasileiro.

2 Revisao da Literatura

2.1 Caracterizacao do Complexo Téxtil Brasileiro

O complexo industrial téxtil e de confeccdes engloba a producdo de fibras (naturais,
artificiais ou sintéticas), fiacdo, tecelagem, malharia, acabamento e confeccdo (MELO,
2000), podendo ser dividida em trés grandes segmentos industriais: fibras e filamentos;
manufaturados téxteis (fios, tecidos e malhas); e confeccdes de bens acabados.

Assim, a complexo téxtil pode ser, simplificadamente, apresentada em quatro segmentos
de producgao:

(i) preparacgao de fibras e filamentos (naturais e quimicas);
(i) preparagdo manufaturados téxteis (fiagdo, tecelagem, malharia e beneficiamento);
(iii) produgdo da confecgdo (vestuario, “linha lar” e técnicos); e

(iv) atividades dos canais de distribuicao (varejo, atacado, etc.).
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Uma caracteristica marcante do setor téxtil é o alto grau de verticalizagdo presente,
especialmente nos elos de fiagao+tecelagem, fiagdo+malharia e tecelagem+confecgao,
existindo também um pequeno numero de empresas que possuem todos os elos da
cadeia integrados verticalmente.

Os produtos exportados pelo complexo téxtil podem ser identificados através do
chamado Sistema Harmonizado de Designacdao e de Codificacdo de Mercadorias, ou
simplesmente Sistema Harmonizado (SH)®.

O Brasil, a Argentina, o Paraguai e o Uruguai adotam, desde janeiro de 1995, a
Nomenclatura Comum do MERCOSUL (NCM)?2.

Com esse sistema pode-se identificar através de dados publicados pelo Ministério da
IndUstria e Comércio Exterior a participagdo de todo o complexo téxtil, compreendidos
pelos capitulos 50 ao 63 do sistema harmonizado, Tabela 1, no comércio internacional, e
assim, identificar a participagdo de cada segmento nas exportacoes.

Tabela 1: Capitulos da NCM referentes a codificacdo de mercadorias téxteis.

Capitulo 50 Seda.

Capitulo 51 L3, pélos finos ou grosseiros; fios e tecidos de crina.

Capitulo 52 Algodao.

Capitulo 53 Outras fibras téxteis vegetais; fios de papel e tecidos de fios de papel.

Capitulo 54 Filamentos sintéticos ou artificiais.

Capitulo 55 Fibras sintéticas ou artificiais, descontinuas.

Capitulo 56 Pastas, feltros e falsos tecidos; fios especiais; cordéis, cordas e
cabos; artigos de cordoaria.

Capitulo 57 Tapetes e outros revestimentos para pavimentos, de matérias téxteis.

Capitulo 58 Tecidos especiais; tecidos tufados; rendas; tapecarias;
passamanarias; bordados.

Capitulo 59 Tecidos impregnados, revestidos, recobertos ou estratificados; artigos
para usos técnicos de matérias téxteis

Capitulo 60 Tecidos de malha

Capitulo 61 Vestuario e seus acessoérios, de malha

Capitulo 62 Vestuario e seus acessorios, exceto de malha

Capitulo 63 Outros artefatos téxteis confeccionados; sortidos; artefatos de
matérias téxteis, calgados, chapéus e artefatos de uso semelhante,
usados; trapos

Fonte: BRASIL. Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior, 2007.

1 O Sistema Harmonizado (SH) abrange 21 segdes, composta por 96 capitulos, além das Notas de Segdo, de Capitulo e de
Subposigdo. Os capitulos, por sua vez, sdo divididos em posigdes e subposicdes, atribuindo-se cédigos numéricos a cada um
dos desdobramentos citados.

2 A Nomenclatura Comum do MERCOSUL ¢ formada pelos dos oito digitos, os seis primeiros sdo formados pelo Sistema
Harmonizado, enquanto o sétimo e oitavo digitos correspondem a desdobramentos especificos atribuidos no &mbito do
MERCOSUL.
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2.2 Participacao do Brasil no Mercado Mundial de Téxteis

Como pais produtor de artigos téxteis, o Brasil exerce um papel importante no cenario
mundial, mantendo-se como o sétimo maior produtor mundial de artigos confeccionados
(vestuario, meias e acessorios, linha lar e outros) e o oitavo maior produtor de téxteis
(fios/filamentos, tecidos e malhas) (Tabela 2).

Tabela 2: Producdao mundial de téxteis e confecgoes.

Téxteis Confecgoes
Paises mil ton. % Paises mil ton. %
1. China/Hong Kong 17.140 32,2 |1. China/Hong Kong 13.478 28,1
2. india 4.333 8,1 |2.India 3.986 8,3
3. Coréia do Sul 3.364 6,3 3. Estados Unidos 2.573 5,4
4. Taiwan 2.874 5,4 4. México 2.001 4,2
5. Estados Unidos 2.732 5,1 5. Turquia 1.982 4,1
6. Turquia 2.235 4,2 6. Coréia do Sul 1.873 3,9
7. Paquistao 2.077 3,9 7. Brasil 1.740 3,6
8. Brasil 1.575 3,0 8. Paquistdo 1.350 2,8
9. Indonésia 1.517 2,8 9. Taiwan 1.331 2,8
10. México 1.290 2,4 10. Tailandia 1.096 2,3
Outros 14.161 26,6 |[Outros 16.558 34,5
Total¥ 53.298 | 100,0 |Total®V 47.968 | 100,0

Fonte: INSTITUTO DE ESTUDOS E MARKETING INDUSTRIAL, 2006
Nota: ) estimativas.

Se o Brasil € um importante produtor de artigos téxteis, todavia em termos de comércio
internacional, sua participacdo € muito pequena, ocupando a 26° posicdo na exportagcao
de téxteis e a 41° posicdo na exportacao de confeccionados dentre os paises que mais se
destacam no mundo em termos do comércio externo téxtil (Tabela 3), apesar dos
esforcos recentes empreendidos pelo Governo, empresarios e entidades, para promover
as exportagdes brasileiras.

Tabela 3: Paises Exportadores.

Téxteis Confecgoes
Paises US$ milhdes | Paises US$ milhoes
1. China 33.428 1. China 61.856
2. Itdlia 15.675 2. Hong Kong™ 25.097
3. Alemanha 15.162 3. Itdlia 16.992
4. Hong Kong® 14.296 4. Turquia 11.193
5. Estados Unidos 11.989 5. Alemanha 10.592
6. Coréia do Sul 10.839 6. Francga 7.485
7. Taiwan 10.038 7. México 7.197
8. Bélgica 7.945 8. India 6.625
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9. Franca 7.845 9. Bélgica 5.884
10. Japao 7.138 10. Estados Unidos 5.059
26. Brasil 1.340 48. Brasil 739
Outros 59.037 Outros 99.378
Total 194.732 Total 258.097

Fonte: OECD, 2004 / Nota: ) inclui reexportacdo.

Mesmo com um grande numero de empresas instaladas e com um grande mercado
interno, poucas empresas atuam no mercado internacional. Em 2005 o Brasil tinha
24.879 fabricas instaladas nos segmentos téxteis e confeccionados e foram calculados
9,4 kg de fios e filamentos téxteis consumidos por habitante (Fonte: IBGE/IEMI, 2005).
Isto se deve a falta de know-how exportador, a forte concorréncia do mercado
internacional no setor téxtil e a grande instabilidade da moeda nacional.

2.3 Comércio Externo de Artigos Téxteis

A balanca comercial de produtos téxteis e confeccionados no periodo de 1990 até 1994
apresentava-se, mesmo apods a abertura comercial, superavitaria. Essa situacdo se
inverteu a partir de 1995, quando o setor apresentou um saldo negativo de US$ 850
milhdes, que passou para US$ 384 milhdes em 2000. A partir de 2001 ressurgiram os
saldos positivos que, neste ano, foram de US$ 73 milhdes, crescendo nos anos
subseqientes, até chegar em 2005 a US$ 684 milhdes (Figura 1).

Apds apresentar superavit por 5 anos seguidos e ter dobrado suas exportacées no
mesmo periodo (US$ 2,2 bilhdes em 2005), o setor, em 2006, voltou a apresentar déficit
em sua balanga comercial. O acompanhamento dos seis primeiros meses de 2006, em
comparagdo com janeiro a junho de 2005, mostrou que as importacoes de artigos téxteis
e de confecgbes, que foi superavitaria, desde 2001, voltaram a ser deficitarias em 2006.

‘ O Exportagées B Importagcées B Saldo ‘

2.500+

2.000+

1.5004

1.000

500

US$ milhdes

-500

-1.000 ; ; : . . !
1990 1995 2000 2002 2003 2004 2005

Figura 1 - Comércio exterior de produtos téxteis e confeccionados
Fonte: MDIC/SECEX, 2006.
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Assim como em 2005 e 2004, o dinamismo das vendas externas no corrente semestre
veio acompanhado de um aumento significativo das importacdes. Porém, ao contrario
desses semestres anteriores, nos primeiros seis meses de 2006 as importacoes
cresceram mais do que as exportagdes. O aumento das compras externas foi de 26% no
primeiro semestre de 2006 em relagdo a igual periodo de 2005.

O cambio desfavoravel, a alta taxa de juros e a falta de acordos comerciais para facilitar
0 acesso do Brasil aos mercados mundiais derrubaram a balanca comercial do setor téxtil
no primeiro semestre de 2006, de acordo com a Associagdo Brasileira da Industria Téxtil
e de Confeccdo (ASSOCIACAO..., 2006).

Outro grande problema que vai além dos produtos legais que invadem o Brasil, sdo as
importacdes clandestinas. Uma grande parcela do que é exportado ao Brasil ndo é
registrado na sua entrada, pela aduana brasileira. Em 2005, por exemplo, foi
contabilizada a importacdao de apenas 61% do total de produtos que as autoridades
chinesas declararam ter exportado ao Brasil (Figura 2). Isto €, ha um indicio veemente
de descaminho nessas estatisticas (ASSOCIACAO..., 2006).

35000 ~

O Exportagdes
Chinesas para o
Brasil

30700 31726

30000

25000 B Importacdes da
China para o

19622 Brasil

20000 -

15700

toneladas

15000

10220

10000

7117
5000

2004 2005 JAN-MAR 2006

Figura 2 - Desconformidade de Estatisticas de Comércio Internacional
(Brasil x China) de Vestuario de Tecidos Planos e de Malha
Fonte: ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECCAO, 2006.

2.4 Evolucao da Pauta de Exportagcoes do Complexo Téxtil

A dindmica da pauta de exportacdes é um aspecto relevante para explicar o desempenho
das vendas externas de um pais ao longo do tempo. Mais precisamente, considera-se
desejavel que um pais promova nao apenas a diversificagdo, mas também uma continua
melhoria da pauta exportadora, incorporando novos produtos e aumentando o
desenvolvimento de produtos com determinados requisitos como, por exemplo, produtos
manufaturados com elevado valor agregado e crescente conteldo tecnoldgico e cuja
demanda internacional apresente tendéncia de expansdo acima da média geral.
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A pauta de exportacdo do complexo téxtil brasileiro é composta de 957 mercadorias
(MDIC/ALICEWEB, 2006), das quais foram selecionadas cinqlienta mercadorias que
representam um total 70% do valor exportado (em US$ FOB).

De acordo com a Tabela 4 observa-se uma diminuicao de 7% do valor exportado (em
US$ FOB) de artigos confeccionados entre os triénios 1998-2000 e 2004-2006, enquanto
gue para o mesmo periodo houve um crescimento em torno de 9% nas exportacdes de
fibras e filamentos.

Tabela 4: Percentual do valor exportado por segmento do complexo téxtil.

(% em US$ FOB
1998-2000 2001-2003 2004-2006

Fibras e Filamentos 30,0 36,6 39,3
Manufaturados Téxteis 29,9 23,1 27,7
Confeccgdo 40,1 40,3 33,0

Fonte: BRASIL. Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior, 2007.

3 Metodologia da Pesquisa

A metodologia utilizada neste trabalho toma por base o método Constant Market Share
(CMS), utilizado neste estudo para analisar o comportamento e a competitividade das
exportagoes brasileiras de artigos téxteis e como padrdo de classificacdo do complexo
téxtil brasileiro foi adotado o indicador de Vantagem Comparativas Reveladas (VCR).

3.1 Método Constant Market Share (CMS)

A hipotese implicita no método de decomposicao CMS é a de que o pais aumenta sua
participagdo no comércio mundial, ou cresce acima da média se as suas exportacdes:

a) estao concentradas em mercadorias cujas demandas crescem mais rapidamente;
b) sdo destinadas a mercados/paises cuja demanda cresce relativamente mais rapido;
c) estdo se beneficiando de outros ganhos de competitividade.

O método CMS decompode o crescimento da participacdo das exportacdes nos seguintes
fatores: crescimento do comércio internacional, composicdo da pauta de exportagoes,
destino das exportagoes e, finalmente, a competitividade determinada pelo residuo das
demais. O residuo negativo estd associado ao fracasso em manter-se no comércio e o
residuo positivo significa sucesso na ampliacdo da participagdo do comércio internacional.

A principal vantagem desse método é permitir a analise por componentes e pelo
comportamento do produto no mercado de destino, indicando os mercados onde o pais é
mais competitivo. Embora se utilize de séries pesadas, o método CMS apresenta a
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possibilidade de fazer inferéncias sobre o direcionamento e a concentracdo do setor
exportador em produtos mais dinamicos.

Segundo Leamer E Stern (1970), Richardson (1971), Carvalho (1995) e Stalder
(1997), o método CMS considera a estrutura das exportacdes do pais, a qual, mesmo na
auséncia de mudancas na competitividade relativa, pode afetar o comportamento das
exportagoes ao longo do tempo e é definido por:

g;; C::
Sy=g. = f,{c” J; fy >0 (1)
ij ij

onde: i = produto; j = mercado de destino.

O crescimento total das exportagOes passa a ser dado pela expressao:

520 [5s[(%2) -2 [335(%) -x5(%)[-550(%) @

dQ

onde: SE=efeito crescimento do comércio mundial - incremento observado se as

exportagdes de um determinado pais tiverem crescido a mesma taxa de crescimento do
L . dQ . I ~

comeércio mundial; ZS dt gt = efeito composicao da pauta de exportagao -
mudancgas na estrutura da pauta com concentragcao em produto com crescimento de
demanda mais ou menos acelerado, ou seja, se as exportacdes mundiais do produto i
aumentarem mais do que a média mundial para todas as mercadorias exportadas é
positivo, sendo forte esse efeito se for relativamente grande, ou seja, o efeito
composicdo da pauta sera positivo se as exportacoes de um determinado pais estiverem
concentradas no produto de maior expansdo ou quando a taxa de crescimento for

superior a média mundial; {ZZS/}( J ZS[ ] } = efeito destino das exportagdes

- mudangas decorrentes de exportagdes de produtos para os mercados de crescimento
mais ou menos dinamicos, ou seja, serda positivo se um determinado pais tiver
concentrado suas exportagcdes em mercados que experimentaram maior dinamismo no
periodo analisado, e negativo se concentrado em regi6es mais estagnadas; e

ZZQ,{%) = efeito residual, representando a competitividade - que reflete a diferenga

entre o crescimento atual e o crescimento que teria ocorrido nas exportagdes de um
determinado pais tivesse sido mantida a parcela de exportacdo de cada bem para cada
pais. Em outras palavras, Uma economia é competitiva na producdo de determinada
mercadoria quando consegue pelo menos igualar-se aos padrdes de eficiéncia vigentes
no resto do mundo quanto a utilizacdo de recursos e a qualidade do bem. Tal capacidade,
em principio transitdria, posto que resulta de fatores mutaveis que operam no ambito da
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firma (instalagdes, organizacao do processo de trabalho, investimento em pesquisas,
estratégias de crescimento, etc.) do setor industrial (grau de concentracdo requerido
pelas tecnologias vigentes, possibilidade de economias de escopo, padrdes de
concorréncia, etc.) e a economia (formato e estrutura industrial, dimensdes do mercado
consumidor, estilo de insercao internacional, etc.) (ALONSO; CARILLO; CONTERAS,
2000).

A diferenca entre o crescimento das exportacGes verificadas pelo método CMS e o
crescimento efetivo é atribuida ao efeito competitividade. A medida desse efeito
relaciona-se a mudangas nos precgos relativos. Assim, quando um pais deixa de manter
sua parcela no mercado mundial, o termo competitividade torna-se negativo e indicam
seus precos aumentando para o pais em questdo, em proporgdes maiores que 0s pregos
de seus competidores.

Os precos relativos quando tomados como medida de competitividade relativa, a relagao

inicial S:%:f'(%j fica associada a elasticidade de substituicdo, que representa a
capacidade de uma mercadoria exportada por um determinado pais substituir uma
mercadoria similar exportada por outro pais concorrente na curva de indiferenca do pais
importador. No entanto, ha fatores, além dos pregos relativos, que podem interferir na
atratividade relativa pelas exportagdes de um pais, e que podem estar compreendidos
dentro do residuo de competitividade embora ndo sejam explicitos.

Segundo Leamer e Stern (1970), dentre os fatores que compGem o residuo de
competitividade destacam-se as seguintes taxas diferenciais: melhoria de qualidade e do
desenvolvimento de novas exportagdes; incremento na eficiéncia do marketing ou em
termos de financiamento das vendas; e habilidade para atender com prontiddao as
vendas.

Na analise de séries temporais dificilmente se consegue isolar a origem dos efeitos que
influenciam os pregos de oferta das exportagbes de um pais comparado aos seus
competidores. Os principais fatores sdo: taxas de crescimento dos fatores disponiveis;
resposta de oferta doméstica e da exportacdo a essas alteragbes; taxas de
produtividade; caracteristicas dos mercados importadores quanto ao seu crescimento; e
taxa de inflacdo monetaria (STALDER, 1997).

Segundo Carvalho (1995), varias sdo as criticas ao método CMS, por desconsiderar os
fatores de oferta na inter-relagdes mundiais de comércio. No entanto, nos trabalhos de
Yotopoulos e Nugent (1976) e Rigaux (1971) ressaltaram da mesma forma que Leamer e
Stern (1970), que o efeito competicdo por incorporar os precos, reflete a interacao das
condicdes de demanda e oferta.

Quando se define Market-Share como valor exportado, um efeito competitivo tanto
positivo quanto negativo pode ser consistente com a queda dos precos relativos,
dependendo do valor absoluto da elasticidade de substituicao (BONELLI, 1994).
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Isso pode ser percebido, a partir da definicdo empirica da elasticidade de substituicdo no
ponto da maximizagdo da utilidade com restricdo orcamentaria (VASCONCELOS, 2001).

_ dlog(q, / q,) 3
dlog(p, / p>) 2

onde: o= elasticidade de substituigdo; q; /g, = relagdo de substituicdo; e p,/p, =
relacdo de precos.

Com base nessa definicdo, um pais ampliaria sua parcela de mercado a medida que as
quedas de precos relativos fossem proporcionalmente menores que o aumento da
quantidade relativa comercializada. Assim, um efeito competitivo se verifica com a queda

dos precos relativos e a elasticidade do preco de substituicdo exceda em termos
absolutos a unidade.

3.2 Indicador de Vantagens Comparativas Reveladas (VCR)

As exportacbes do complexo téxtil nacional estdo identificadas com um padrdao de
insercdo no comércio mundial. Com a maior diversificacdo da pauta de exportagGes, é
importante verificar qual padrdao de especializacdo esta contido na pauta de exportacées
do complexo téxtil e o tipo de produto exportado.

Para alcancar tal objetivo, foi utilizado o indicador de Vantagens Comparativas Reveladas
(VCR) das exportacdes brasileiras de téxteis, calculado conforme Balassa (1965), citado
por Nonnenberg (1991) e Carvalho (1995), que definiu o indice de VCR, contendo apenas
as exportacoes, através da seguinte férmula:

XP\ (X
VCR; = [X—] /[X—%J (4)

p
m

XP o ) o .
onde: (X_,"Jz parcela das exportagdes do produto /i (X;) nas exportagdes totais de
m

w
téxteis (X,,) do pais considerado (p); [%J= parcela das exportacdes mundiais do
m

produto / ( X}¥) nas exportacdes mundiais de téxteis ( X}, ).

O Brasil tera vantagens comparativas reveladas em determinado produto téxtil quando
VCR;; for superior a unidade.

3.3 Procedimento Metodoloégico

As exportacOes brasileiras sdo direcionadas a varias regides do mundo, porém devido a
tendéncia de concentracdo em algumas areas ou regides, a analise foi realizada a partir

www.cetigt.senai.br/redige |92]



Alberto Henrique Amorim REDIGE v. 2, n. 1, 2011

de blocos econdémicos (MERCOSUL e EU) e paises que se destacam no mercado de
produtos téxteis (CHINA, INDIA, EUA).

Os produtos selecionados para operacionalizacdo dos métodos CMS e VCR foram
identificados a partir da maior freqiéncia no complexo téxtil. Os principais segmentos
exportadores sdo: fibras/filamentos (naturais e sintéticas), téxteis (fios/linhas e tecidos)
e confeccionados (vestuario). Foram selecionados, para a operacionalizacdo do método
CMS e o VCR, os cinqlienta (50) principais produtos da pauta de exportagdao do complexo
téxtil e que no somatério representem mais de 70% do total da pauta de exportacdes
brasileiras de téxteis. Dessa forma foram considerados os produtos listados na Tabela 5.

Tabela 5: 50 principais produtos téxteis exportados pelo Brasil.

Cadigo
NCM
50040000 |FIOS DE SEDA

51052910 |[TOPS DE LA PENTEADA

51121100 |TECIDO DE LA/PELOS FINOS,PENTEAD.(CONT>=85%),P<=200G/M2
52010020 |ALGODAO, NAO CARDADO NEM PENTEADO

52051200 FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D
52051310 FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA N/PENT.192.3<=T<232.5D
52052200 FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES, FIBRA PENT.232.56D<=T<714.29D
52052310 FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D
52081200 |TECIDO DE ALGODAO>=85%,CRU,PONTO TAFETA,100<P<=200G/M2
52084200 |TECIDO ALGODAO>=85%,FIO COLOR.PTO.TAFETA,100<P<=200G/M2
52093200 |TECIDO DE ALGODAO>=85%,TINTO,PONTO SARJADO,PESO>200G/M2
52094210 |TECIDO DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIM,P>200G/M2
53049000 |SISAL/OUTS.FIBRAS TEXTEIS "AGAVE", TRABALH.N/FIADOS, ETC.
54021010 FIO DE ALTA TENACIDADE,DE NAILON (POLIAMIDA ALIFATICA)
54024110 FIO DE NAILON,SIMPLES, TORCAO<=50VOLTAS/METRO

54033100 FIO DE RAIOM VISCOSE,SIMPLES, TORCAO<=120VOLTAS/METRO
55020010 |CABOS DE ACETATO DE CELULOSE

55041000 FIBRAS DE RAIOM VISCOSE,NAO CARDADAS,NAO PENTEADAS, ETC.
55093200 FIO DE FIBRAS ACRILICAS/MODACRILICAS>=85%,RETORCIDO,ETC
55095300 FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO

56012291 CILINDROS P/FILTRO CIGARROS,DE PASTAS FIBRAS SINT/ARTIF
56031190 FALSOS TECIDOS DE OUTS.FILAMENTOS SINT/ARTIF.P<=25G/M2
56060000 FIOS REVEST.POR ENROLAM/LAMINAS/MONOQFILAM.SINT/ART.ETC.
56072100 |CORDEIS DE SISAL/OUTS.FIBRAS "AGAVE",P/ATADEIRAS/ENFARD
57019000 |TAPETE DE OUTRA MATERIA TEXTIL,DE PONTO NODADO/ENROLADO
57049000 |OUTROS TAPETES/REVESTIMENTOS P/PAVIM.DE FELTRO

58012200 |VELUDO/PELUCIA,TECIDO,DA TRAMA ALGODAO,CORTADO,CANELADO
59021010 |TELAS P/PNEUMAT.DE FIOS ALTA TENAC.POLIAMIDA C/BORRACHA
59022000 |TELAS P/PNEUMATICOS,DE FIOS ALTA TENAC.DE POLIESTERES
59031000 |TECIDO IMPREGNADO/REVESTIDO,ETC.C/POLICLORETO DE VINILA
59119000 |OUTS.PRODS/ARTEFATOS,DE MATERIAS TEXTEIS,P/USO TECNICO
60019200 |VELUDO E PELUCIA,DE MALHA DE FIBRA SINTETICA/ARTIFICIAL
60023020 |TECIDO DE MALHA DE FIBRA SINT/ART.L>30CM,C/ELASTOM.ETC.

Descricao NCM
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61051000 |CAMISAS DE MALHA DE ALGODAOQO,DE USO MASCULINO

61061000 |CAMISAS, ETC.DE MALHA DE ALGODAO,DE USO FEMININO
61091000 |CAMISETAS "T-SHIRTS",ETC.DE MALHA DE ALGODAO

61102000 |SUETERES,PULOVERES, ETC.DE MALHA DE ALGODAO

61151100 |MEIAS-CALCAS DE MALHA DE FIBRA SINTETICA,TIT<67DECITEX
62034200 |CALCAS,JARDINEIRAS, ETC.DE ALGODAO,USO MASCULINO
62046200 |CALCAS,JARDINEIRAS, ETC.DE ALGODAO,DE USO FEMININO
62052000 |CAMISAS DE ALGODAO,DE USO MASCULINO

62079100 |CAMISETAS INTERIORES, ETC.DE ALGODAO,DE USO MASCULINO
62089100 |CORPETES,CALCINHAS,PENHOARES, ETC.DE ALGODAO

62121000 |SUTIAS E "BUSTIERS" ("SOUTIENS" DE COS ALTO)

63022100 |ROUPAS DE CAMA,DE ALGODAQO,ESTAMPADAS

63022200 |ROUPAS DE CAMA,DE FIBRAS SINTETICAS OU ARTIF.ESTAMPADAS
63025100 |ROUPAS DE MESA,DE ALGODAO,EXC.DE MALHA

63026000 |ROUPAS DE TOUCADOR/COZINHA,DE TECIDOS ATOALH.DE ALGODAO
63052000 |SACOS P/EMBALAGEM,DE ALGODAO

63053390 |OUTROS SACOS P/EMBALAGEM,DE LAMINAS DE POLIETILENO,ETC.

Fonte: ALICEWEB, 2006

De acordo com a metodologia proposta, os referidos indicadores foram calculados
utilizando-se dados sobre o comércio exterior do Brasil, disponiveis através do Sistema
Alice (Andlise das informacdes de Comércio Exterior da Secretaria de Comércio Exterior).
Foi possivel obter os volumes exportados e importados para cada pais, foram
identificados a participacdo de cada segmento do setor téxtil nas exportacbes e as
vantagens comparativas reveladas entre as especificidades dos diversos elos,
estabelecidos pelo Sistema Harmonizado de Mercadorias.

O método CMS necessita que os periodos de anadlise sejam identificados, para a
comparacdo entre pontos discretos no tempo. Os periodos em analise foram definidos
levando-se em consideracdao os momentos importantes da economia brasileira e que se
refletiram nas exportagGes brasileiras, de forma que, cada periodo represente a média de
trés anos das exportacbes, compreendidos, desde 1998 até 2006.

Periodo de 1998 a 2000: esse periodo foi caracterizado por forte mudanga na
macroeconomia brasileira, apds as crises de globalizacdo, as do sudeste Asiatico, a da
moratoria da Russia e a brasileira (1980), tiveram causas diferentes, interna e externa,
mas acelerou as turbuléncias em dois setores nevralgicos: as taxas cambiais e o fluxo de
capitais. As variagdes nas taxas, pelas quais se trocam moedas de paises diferentes, sdo
o velho e mal resolvido problema, que se vem avolumando na economia mundial.
Sucedeu entdo a seqliéncia de fatos que culminou em 15 de janeiro de 1999, na adocdo
pelo Brasil do regime de cambio flutuante.

Periodo de 2001 a 2003: o inicio da desaceleracdo econdmica, em 2001, esteve
associado a crise de energia elétrica, e o conseqiiente racionamento, e a volatilidade dos
mercados externos, representados pela crise da Argentina e pelos atentados terroristas
contra os EUA. Em 2002, a indicacdo da vitéria do candidato da oposicdo nas eleicGes
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presidenciais brasileiras e o ataque americano ao Iraque foram os principais motivos das
incertezas que prejudicaram o crescimento econémico. No ano de 2003, a percepgdo da
instabilidade dos precos e as expectativas em relagcdo ao comportamento da taxa de
cambio nortearam a adocdo de politicas fiscal e monetaria restritivas pelo novo governo,
instalado em janeiro de 2003, contudo, as relagcbes com o setor externo, alavancadas
pelo resultado positivo da balanca comercial, apresentaram sinais de melhora,
principalmente no que tange as transacgdes correntes, que registraram superavit.

Periodo de 2004 a 2006: A consolidacdo da abertura comercial e a permanéncia do
programa de estabilizacdo econdomica alteraram significativamente o ambiente dos
negodcios internacionais em que operam empresas brasileiras, as quais, a partir de entdo,
passaram a competir tendo como parametro a concorréncia internacional.

O fim do regime de restricbes quantitativas que passou a vigorar no inicio de 2006, apds
o termino do acordo sobre téxteis e vestuarios (ATV), contribuiu para o acirramento da
concorréncia e para uma reducdo do niumero de paises que buscam atingir os mercados
do complexo téxtil de paises como a China e a India.

4 Resultados

Conforme ja mencionado, para determinar a competitividade, empregou-se o conceito de
desempenho utilizando-se do modelo Constant Market Share (CMS) e, visando qualificar
o padrao de eficiéncia das exportacdes, determinaram-se as Vantagens Comparativas
Reveladas (VCR).

O modelo Constant Market Share (CMS) decompde o crescimento da participagdo das
exportacdes nos seguintes fatores: crescimento do comércio mundial, composicdo da
pauta, destino das exportagdes, bem como sua competitividade nos trés subperiodos
considerados (1998-2000 / 2001-2003 / 2004-2006). O método atribui o crescimento
das exportagoes, favoravel ou desfavoravel, ao complexo téxtil, tanto na estrutura das
exportagdes do pais quando em sua competitividade. A suposicdao do modelo é que,
mantida a parcela de exportacdo pelo pais, a variacdo verificada é atribuida a
competitividade. Os resultados apresentados foram relacionados a decomposicdo das
exportagoes brasileiras por produto e por segmento do complexo téxtil. Por produto
foram selecionados os 50 principais produtos, o que representa cerca de 70% do total da
pauta de produtos exportados do complexo téxtil brasileiro. Por segmento considerou-se
o total do Segmento de Fibras e Filamentos; do Segmento de Manufaturados Téxteis e
por ultimo do Segmento de Confecgao.

Foram também analisados, sob a otica do Indicador de Vantagens Comparativas
Reveladas (VCR), as exportacbes desses 50 principais produtos do complexo téxtil
nacional. Esse indicador é calculado para os produtos téxteis de maior penetracdo nos
mercados mundiais, para cada subperiodo, compreendido no espaco de 1998 a 2006,
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para que seja caracterizada a evolugao ao longo do tempo do padrao das vantagens
comparativas do complexo téxtil.

O procedimento para analise levou em consideracao os blocos econédmicos (MERCOSUL E
EU) e paises de destaque no mercado de produto téxteis (China, INDIA e EUA).

4.1 Fonte de Crescimento das Exportagoes

A aplicacdo do modelo CMS as exportacbes brasileiras de téxteis permitiu analisar a
decomposicdo e a contribuicdo dos efeitos relacionados ao crescimento do comércio
mundial, composicao da pauta, destino das exportacbes, bem como, a sua
competitividade nos trés subperiodos considerados.

Na Tabela 6 aparecem os resultados da decomposicdao das exportacdes brasileiras de
téxteis por produto, mostrando seu crescimento diferenciado ao longo do periodo
estudado, sendo mais expressivo no terceiro subperiodo. Esse comportamento indica o
setor téxtil exportador ndo se abateu devido as condicbes desfavoraveis presentes no
Brasil, como por exemplo o cambio, o custo de capital e a carga tributaria.

Tabela 6: Taxas percentuais de crescimento das exportacdoes mundiais e
brasileiras de téxteis e fontes de crescimento das exportacoes brasileiras, por
produto do complexo téxtil, - 1998 a 2006.

INDICADORES PERIODOS
1998 - 2000 | 2001 - 2003 | 1998 - 2000
2001 - 2003 | 2004 - 2006 | 2004 - 2006
a) Taxas de Crescimento
Exportacfes mundiais 16,57 31,06 52,78
ExportacOes brasileiras 24,46 54,26 91,99
Market-Share 0,52 0,65 0,61
b) Fonte de Crescimento
Crescimento do comércio mundial 51,01 42,51 36,84
Composicdo da pauta de exportacoes 1,23 5,01 5,93
Destino das exportacdes 56,95 2,15 9,10
Competitividade -80,66 -27,82 -27,17

O crescimento das exportacdes mundiais e brasileiras durante os subperiodos analisados
estad relacionado ao abrandamento da politica comercial internacional pela reducdo das
tarifas as importagbes de commodities e reducdo da oferta dos paises desenvolvidos,
desta forma as commodities tiveram seus pregos valorizados.

A participacdo das exportagoes brasileiras (Market-Share) do complexo téxtil no comércio
mundial, embora tenha crescido em relagdo ao primeiro subperiodo, ainda é baixa, ndo
conseguindo ultrapassar o equivalente a 1,0% das exportacdes mundiais.
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A andlise da decomposicdo das fontes de crescimento das exportacGes brasileiras de
artigos téxteis no primeiro subperiodo em estudo indicou que metade do crescimento das
exportagoes foi atribuida ao efeito do crescimento do comércio mundial e a outra metade
ao efeito destino das exportacdes. A composicdo da pauta apresentou uma fraca
influéncia (1,0%) no mesmo sentido, enquanto que a competitividade atuou fortemente
de forma a reduzir a participacdo das exportacdes, indicando a necessidade do
desenvolvimento de novas estratégias que tornem o setor mais competitivo com relacdo
ao mercado externo aproveitando o surgimento de novos mercados, observado pelo forte
efeito destino das exportagdes.

O segundo subperiodo analisado, indicou que o efeito crescimento do comércio mundial
contribuiu em torno de 86% para o crescimento registrado pelas exportagbes do
complexo téxtil, apenas 4,0% foi atribuido ao efeito destino das exportacées e 10% ao
efeito composicdao da pauta de exportagbes. A competitividade novamente contribuiu
negativamente assinalando a existéncia de dificuldades do setor com relagdo a outros
mercados internacionais.

A andlise do modelo CMS por produto ressalta a fragilidade de politicas internas
direcionadas a capacidade de desenvolver formas capazes de ofertar produtos a pregos
competitivos no mercado mundial e ao mesmo tempo promover a diversificagdo da pauta
de exportacdes que cada vez mais se concentra em produtos de baixo valor agregado.
Desde o inicio do século XXI, o crescimento do comércio internacional foi a principal fonte
de crescimento das exportacdes brasileiras de produtos téxteis, o que demonstra a
elevada capacidade de resposta das empresas brasileiras ao aumento da demanda
mundial.

A pauta de exportacdes ainda estd concentrada em produtos considerados como
tradicionais, verificando-se um aumento substancial das exportacdes de algoddo ao
mesmo tempo em que ocorre uma diminuicdo do poder de penetracao de confeccionados
brasileiros.

As fontes de crescimento das exportacbes brasileiras de téxteis quando analisadas por
segmentos do complexo téxtil, fibras e filamentos, manufaturados téxteis e confecgdo, na
Tabela 7, indicaram um comportamento semelhante aos apresentados na analise por
produtos.
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Tabela 7: Taxas percentuais de crescimento das exportacoes mundiais e
brasileiras de téxteis e fontes de crescimento das exportacoes brasileiras, por
segmento do complexo téxtil, - 1998 a 2006.

INDICADORES PERIODOS
1998 - 2000 | 2001 - 2003 | 1998 - 2000
2001 - 2003 | 2004 - 2006 | 2004 - 2006

a) Taxas de Crescimento

Exportacdes mundiais 16,57 31,06 52,78
ExportacOes brasileiras 24,46 54,26 91,99
Market-Share 0,52 0,65 0,61

b) Fonte de Crescimento

Crescimento do comércio mundial 51,01 24,44 27,06
Composicdo da pauta de exportacdes -4,86 -0,87 -2,38
Destino das exportacoes 26,01 1,80 14,47
Competitividade -60,18 -17,99 -30,57

No primeiro subperiodo, o efeito composicdo da pauta foi negativo, ou seja, atuou no
sentido de reduzir as exportacdes, mas por ser de pequena magnitude foi anulado pelos
efeitos crescimento do comércio mundial e destino das exportagbes, 2/3 e 1/3,
respectivamente, do crescimento das exportacbes foram atribuidos a esses efeitos.
Novamente a anadlise de decomposicdo das fontes de crescimento das exportacodes
brasileiras de artigos téxteis no primeiro subperiodo em estudo, revelou o forte efeito
negativo da competitividade.

No segundo subperiodo analisado, a fonte de crescimento das exportagdes brasileiras do
complexo téxtil por segmento foi sustentada pelo efeito crescimento do comércio mundial
gue contribuiu com 90%, enquanto que menos que 1,0% foi atribuido ao efeito destino
das exportacdes. A composicdo da pauta de exportagdes foi de efeito nulo, enquanto que
a competitividade novamente contribuiu negativamente, ou seja, atuando em sentido
contrario ao crescimento das exportacoes.

As exportacdes brasileiras de produtos téxteis quando analisadas por segmentos do
complexo ressaltam as fontes de crescimento destino das exportacdes e crescimento do
comércio mundial como responsaveis pelo crescimento das exportacées do setor desde o
final da década de 90. Enquanto que os efeitos composicdo da pauta e principalmente a
competitividade dificultaram o crescimento das exportacdes, indicando a dificuldade do
setor em se tornar competitivo frente aos produtos produzidos por outros paises e
comercializados internacionalmente.

As fontes de crescimento por produto e por segmentos quando comparadas, apresentam
pouca diferenca, a ndo ser quanto a maior magnitude do efeito competitividade no
primeiro e no ultimo periodo analisado e uma perceptivel diferenca na inversdo de sinais
do efeito composicdo da pauta de exportagdes, ou seja, quando o crescimento das
exportagoes é analisado por segmentos, o efeito pauta das exportagdes indicou perda de
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dinamismo na diversificagdo de produtos. Assim, predominaram apenas dois efeitos,
ambos externos, relacionados a abertura ou ao fechamento de novos mercados e a
dinamica de ampliagdo ou retracdao do mercado internacional.

4.2 Vantagens Comparativas Reveladas (VCR)

As vantagens comparativas reveladas do complexo téxtil brasileiro foram calculadas e
mostram que dos 50 principais produtos de exportacdao do complexo téxtil brasileiro, 34
produtos apresentaram indices de vantagens comparativas acima da unidade,
significando possuir vantagens comparativas em relagdo aos concorrentes internacionais.
Os principais produtos de maiores indices de vantagens comparativas sdo os cordéis de
sisal (316,8), os fios de seda (37,6), os sacos para embalagem de algoddo (23,1), as
roupas de toucador/cozinha de algoddo (14,8) e as roupas de cama de fibras quimicas
estampadas (11,4).

O sisal apresentou o maior indice de vantagens comparativas principalmente por ser um
produto diferenciado quando comparado aos demais. Embora seu indice seja elevado foi
de comportamento declinante, o que reflete em seu valor exportado que diminuiu em
guase 99% sua participagao na pauta de exportagdes.

A tendéncia do comportamento dos indices dos fios de seda mostra a perda de vantagem
comparativa ao longo do periodo em estudo, mesmo assim se mantém como o terceiro
principal produto do segmento de fibras e filamentos do complexo téxtil brasileiro.

Com relagdo aos sacos para embalagem de algodao, as roupas de toucador/cozinha de
algoddo e as roupas de cama de fibras quimicas estampadas, todos esses produtos
apresentaram altas vantagens comparativas e pertencem ao mesmo segmento do
complexo téxtil: o de confeccdo, exatamente o segmento mundialmente mais
comercializado e, além disso, pertencem a “linha lar”, atualmente os produtos nacionais
que mais apresentam competitividade no mercado externo.

O segundo grupo de produtos de indice de vantagem comparativa moderada a fraca é
composto principalmente pelos produtos do segmento de manufaturados téxteis. O
comportamento geral deste grupo se apresenta com tendéncia decrescente dos indices
de vantagens comparativas, enquanto que os produtos que utilizam fibras quimicas ao
invés do algoddo apresentaram elevacdo do indice.

Cabe a observacdo que o algodao, pertencente ao segmento de fibras e filamentos,
apresenta uma significativa elevacdo do indice de vantagem comparativa ao contrario
dos demais produtos analisados, ratificando seu atual e futuro papel de importéncia na
pauta de exportacdo brasileira de produtos téxteis.

Por fim, o grupo de produtos que ndo alcancaram vantagens comparativas no comércio
internacional apresenta produtos com tendéncia drastica de reducdao do indice de
vantagens comparativas como suéteres, calcas e camisas de algoddo. Esses produtos

www.cetigt.senai.br/redige [99]



Alberto Henrique Amorim REDIGE v. 2, n. 1, 2011

pertencem ao segmento de confecgdao, excetuando-se os da “linha lar”, indicando que o
setor de confeccionados brasileiro, composto em sua maioria por pequenas empresas,
ndo consegue alcangar o mercado externo devido a alta competitividade dos produtos
deste segmento no mercado internacional.

As caracteristicas gerais da pauta de exportacGes brasileiras de téxteis, analisadas pelo
prisma das vantagens comparativas reveladas, mostram que as exportacdes do
complexo téxtil ainda estdo concentradas e especializadas em produtos tradicionais e de
baixo valor agregado, porém mostra também a possibilidade da ampliacéo e
diversificacdo da pauta, principalmente, com produtos da “linha lar” do segmento de
confecgao.

A especializacdo das exportacdes quando analisadas por segmentos do complexo téxtil,
fibras e filamentos, manufaturados téxteis e confeccdo (Tabela 8) indicou que as
exportagdes do complexo téxtil brasileiro sdo especializadas apenas em produtos do
segmento de fibras e filamentos (2,96). O segmento de manufaturados téxteis (0,97) se
manteve abaixo, mas proximo a unidade no primeiro e no terceiro subperiodo, indicando
guase especializacdo, enquanto o segmento de confeccionados (0,56) ndo apresentou
melhora do indice de vantagens comparativas no periodo analisado.

Tabela 8: Indices de vantagens comparativas reveladas por segmento do
complexo téxtil brasileiro no periodo de 1998 a 2006.

SEGMENTOS INDICES

1998 - 2000 | 2001 - 2003 | 1998 - 2000
Fibras e Filamentos 16,57 31,06 52,78
Manufaturados Téxteis 24,46 54,26 91,99
Confeccao 0,52 0,65 0,61

A tendéncia do indice de vantagens comparativas do segmento de fibras e filamentos do
complexo téxtil foi de elevacdo em todo o periodo estudado, em oposicdo a tendéncia
apresentada pelo segmento de confeccdo. O segmento de manufaturados téxteis
apresentou uma redugdo de seu indice do primeiro para o segundo e recuperagao no
ultimo subperiodo.

”

Os produtos confeccionados, com excecdo da “linha lar”, apresentaram reducgdo
progressiva dos indices de vantagens comparativas, o que contribuiu para piorar os
indices do segmento de artigos confeccionados, o mesmo ocorreu para o segmento de
manufaturados téxteis.

Os resultados sobre a estrutura da pauta de exportacdoes do complexo téxtil brasileiro por
produto e por segmentos indicaram especializagdo das exportacdes em produtos
tradicionais, como as fibras e filamentos, e pequeno crescimento no indice das vantagens
comparativas dos produtos manufaturados e confeccionados, com excecao da “linha lar”.
Da analise de produtos isolados verifica-se as opcbes de produtos manufaturados, como
os cordéis de sisal e que utilizam fibras quimicas, e de produtos confeccionados da “linha
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lar” com altas possibilidades de se firmarem na pauta de exportagbes. As evidéncias
indicam que a transformacdo da estrutura da pauta de exportacdo em curso seria capaz
de elevar o padrao das exportacées do complexo téxtil brasileiro.

5 Conclusao

A evolugdo das exportagdes brasileiras e a competitividade do complexo téxtil entre 1998
e 2006 foram analisadas a partir da decomposicao das fontes de crescimento das
exportagdes do complexo téxtil brasileiro, bem como suas vantagens comparativas
reveladas.

Assim, para determinar a competitividade, empregou-se o conceito de desempenho
utilizando-se do modelo Constant Market Share (CMS) e, visando qualificar o padrao de
eficiéncia das exportacbes, determinaram-se as Vantagens Comparativas Reveladas
(VCR).

No que diz respeito a decomposicdo das fontes de crescimento das exportacoes
brasileiras de artigos téxteis, mostrou que o setor conseguiu, apesar da perda na
competitividade e concentracdo em produtos da pauta de exportacdes de baixo valor
agregado, acompanhar o crescimento do comércio internacional, o que demonstra a
elevada capacidade de resposta das empresas brasileiras ao aumento da demanda
mundial, mesmo em um periodo em que se apresentavam varias condi¢cdes desfavoraveis
para esse aumento, como por exemplo, o cambio, o custo de capital e a elevada carga
tributaria.

Ja as Vantagens Comparativas Reveladas, dos 50 principais produtos de exportacdo do
complexo téxtil brasileiro, 34 produtos apresentaram indices de vantagens comparativas
acima da unidade, significando possuir vantagens comparativas em relagdo aos
concorrentes internacionais. Os principais produtos de maiores vantagens sdo os cordéis
de sisal; fios de seda, os sacos para embalagens de algoddao, as roupas de
toucador/cozinha de algodao e roupas de cama de fibras quimicas estampadas.

A andlise do modelo CMS por produto ressalta a fragilidade de politicas internas
direcionadas a capacidade de desenvolver formas capazes de ofertar produtos a pregos
competitivos no mercado mundial e ao mesmo tempo promover a diversificagdo da pauta
de exportacdes que cada vez mais se concentra em produtos de baixo valor agregado.
Desde o inicio do século XXI, o crescimento do comércio internacional foi a principal fonte
de crescimento das exportacdes brasileiras de produtos téxteis.

Embora o panorama mundial indique uma tendéncia a internacionalizacdo dos negocios,
com a formacao de cadeias globais de producdao, em geral comandadas por empresas dos
paises centrais, a analise competitividade internacional do complexo téxtil mostra que
esse setor tem se mantido em grande parte a margem desse movimento.
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A concentracdo em produtos da pauta de exportacdes de baixo valor agregado foi
evidenciada na analise das vantagens comparativas reveladas, ao mesmo tempo, essa
analise mostrou a possibilidade da ampliagdo e diversificacdo da pauta, principalmente,
com produtos da “linha lar” do segmento de confecgao.

Além do mais, a analise por segmento mostra que o setor de confeccionados brasileiro,
composto em sua maioria por pequenas empresas, perde progressivamente a chance de
alcancar o mercado externo, devido a elevada competitividade desses produtos no
mercado internacional e a falta de politicas publicas eficazes para o setor.

Ressalta-se, ainda, que a diversificacdo dos produtos téxteis exportados pelo Brasil é
extremamente necessaria para que se possa agregar valor as exportacdes, procurando
melhorar o market-share do setor téxtil no comércio mundial. A participacdo das
exportagdes brasileiras de téxteis ainda é muito baixa, ndo conseguindo ultrapassar o
equivalente a 1,0% das exportagdes mundiais.

Sem duvida a politica tributaria nacional é uma das principais causas da grande perda de
competitividade. Adicionar o imposto e a burocracia no valor dos produtos exportados
nao vai colocar este e outros setores importantes da economia dentro de uma rota
segura de crescimento e de geracdo de renda para o pais.
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