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RESUMO EXECUTIVO

Ha no Brasil e em toda parte do mundo uma infinidade de grupos sociais que precisam ser
atendidos em todos os aspectos, inclusive na moda. Esse relatorio aborda a moda gospel,
segmento que tem crescido em fungdo da diversidade de igrejas evangélicas no Pais.
Pesquisa do IBGE, sobre a quantidade de brasileiros adeptos a alguma religidao, demonstra
a participacdo de evangélicos entre 1872 e 2009. E possivel constatar que em 1991 os
evangélicos representavam 9% e, em 2009, alcangou 20,23% da populagdo. Diante desse
cenario € possivel vislumbrar boas oportunidades e os empresarios do vestuario precisam
estar atentos a essas alteragdes no perfil de seus clientes.

Saias mais alongadas e blusas que cubram os ombros para as mulheres, camisas e calgas
confortdveis para os homens, tamanhos plus size ou que atendam o publico teen, entre
outros detalhes, precisam ser estudados para avancar e agradar esses consumidores, que
tém bom gosto e procuram por pecas discretas e bem elaboradas.

Nos ultimos anos tem crescido o nimero de empresas especializadas na moda gospel e
atentas aos gostos dos evangélicos. Confira mais informagdes nesse relatério.
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A reproducdo ndo autorizada desta publicagdo, no todo ou em parte, constitui violagdo dos direitos autorais (Lei n2 9.610)
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TOPICOS-CHAVE

% Crescimento das religioes no Brasil;
% Oportunidades oriundas da religido evangélica;

% O mercado brasileiro do vestuario gospel.
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INTRODUGAO

O empresario do vestuario precisa estar sempre muito atento ao comportamento da
sociedade, pois sao essas alteragdes que influenciam diretamente no modo de vestir de
determinados grupos sociais. E importante destacar que as mudangas criam oportunidades
para o mundo da moda.

Nos ultimos anos, a religido também tem sido um dos tantos grupos sociais que exerce um
papel fundamental na maneira de vestir, no comportamento, nos julgamentos éticos e,
assim. Cada religido, com suas crencgas e formagdo espiritual, consolida um conjunto de
valores que influenciam seus seguidores no momento das compras.

Nesse contexto € possivel perceber que nos ultimos anos houve uma mudanga nas opgbes
de religido da populacdo brasileira. Estudo desenvolvido pela Fundagdo Getulio Vargas
(FGV)! em 2011, denominado Novo Mapa das Religies, aponta que em 2009 o Brasil
apresentou o menor nivel de adeptos ao catolicismo, com 68,43% da populacao e, em
contrapartida, houve maior crescimento de evangélicos, alcancando 20,23%. O mesmo
estudo demonstra que a classe mais importante para os evangélicos pentecostais é a D
(14,98%) e para os evangélicos tradicionais sdo a AB (8,35%) e a C (8,72%).

O SIS?, compreendendo a importdncia do tema, desenvolve esse relatério com a
expectativa de que o empresario do vestuario possa acompanhar a mudancga religiosa no
Brasil e as oportunidades que estdo surgindo para o mundo da moda, principalmente no

gue se refere ao crescimento dos adeptos as religides evangélicas no Pais.

PANORAMA DA RELIGIOSIDADE NO BRASIL

O estudo da FGV aponta que ao comparar o conjunto de variaveis socioeconémicas dos
censos demograficos entre 1991 e 2000, tais como: casamento, fertilidade, ocupacdo,
renda, moradia, acesso a bens de consumo e outras, a religido foi aquela que sofreu maior
alteracdo dentre a populagao brasileira nesse periodo.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)® aponta também que o Brasil é um
pais de grande diversidade religiosa e apresenta o seguinte cenario de distribuigdo

percentual da populagdo entre 1991 e 2000:

! Novo Mapa das Religides/Coordenagio Marcelo Cortes Neri do Centro de Politicas Sociais (CPS) da Fundacdo Getlio Vargas (FGV) Rio de
Janeiro em 2011.

% SIS - Sistema de Inteligéncia Competitiva Setorial (SIS) do SEBRAE/SC - langado em 2007,, objetiva disponibilizar informaces estratégicas e
monitoramento constante do ambiente de negdcios para o aumento da competitividade das empresas dos setores de Apicultura, méveis,
calgados e vestuario.

* IBGE: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
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 Catélicaapostélicaromana 83,0 73,6 |
' Evangélicas 9,0 15,4 |
Espiritas 1 1,3 |
' Umbanda e Candomblé 0,4 0,3 |
' Outrasreligiosidades 1,4 1,8 |
 Semreligido 4,7 7,4 |

Tabela 1 - Censo Demografico 1991/2000 - Distribuicdo percentual da populacdo
residente, por religido - Brasil - 1991/2000.
Fonte: IBGE

Ao se analisar os dados histéricos da religido da populacdo brasileira de 1872 até 2000,
apresentada nas séries estatisticas do IBGE (Grafico 1), percebe-se o comportamento das

principais opcdes religiosas dos brasileiros.
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Grafico 1 - Populagdo por religido (populacao presente e residente)
Fonte: IBGE

Nota-se nesse grafico o crescimento de 1960 até 2000 dos evangélicos e a partir de 1991

a diminuigdo no crescimento de catélicos no Brasil.

Populagdo por religido (populagdo presente e residente) - Série Histérica

OPCAO 1872 1890 1940 1950 1960 1970 1980 1991 2000
Catolica 9.902.712 | 14.179.615 | 39.177.880 | 48.558.854 | 65.329.520 | 85.472.022 | 105.861.113 [ 122.366.692 | 124.980.132
Evangelica ° 143.743 1.074.857 1.741.430 2.824.775 4.814.728 7.885.846 13.189.284 26.184.941
Espirita - - 463.400 824.553 977.561 1.178.293 1.538.230 2.292.819 2.262.401
Sem religiao ° 7.257 189.304 412.042 388.126 715.056 2.252.782 7.542.246 12.876.356

Tabela 2 - Populacgédo por religido - série histérica
Fonte: IBGE

Em termos absolutos, a Tabela 2 retrata tanto a evolugdo, quanto o volume de brasileiros
adeptos a algumas religides. Observa-se que a populacdo de catdlicos em 2000 alcangou o
volume de quase 125 milhGes de adeptos, enquanto os evangélicos ultrapassaram apenas
a casa de 1 milhdo de adeptos em 1940. Porém, apds 60 anos, em 2000, ultrapassaram o
volume de 26 milhGes de seguidores e nas ultimas duas décadas, registradas na tabela,

ocorreu um aumento significativo de seus seguidores.
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O mesmo pode ser observado no Grafico 2 que apresenta a participacao de evangélicos na

populagdo brasileira de 1872 até 2009. E possivel constatar que em 1991 a participacdo de

evangélicos era de 9% e em 2009 alcancou o patamar de 20,23% da populagdo brasileira.

Brasil: Participa¢ao naPopulagdo -1872a 2009
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Fonte: CPS/FGV a partir do processamento de dados publicados e microdados do IBGE.

Grafico 2 - Participacdo na populagdo - 1872 a 2009

Nesse mesmo grafico anterior nota-se que a adesdo de brasileiros a outras religiGes vém
crescendo e, atualmente, 4,62% da populagdo sdao adeptas a outras crencas. Ja o Grafico 3
apresenta a participagcdao de catélicos. Observa-se que até o final da década de 1970, mais

de 90% era catolica. E em 2009 os catélicos sdo representados por 68,43% da populagdo
brasileira.
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Brasil: Participacao de Catolicos na Populacao -1872 a 2009
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Fonte: CPS/FGV a partir do processamento de dados publicados e microdados do IBGE.

Grafico 3 - Participacdo de catdlicos - 1872 a 2009
Fonte: CPS/FGV a partir do processamento de dados publicados e microdados do IBGE

OS EVANGELICOS E A MODA

O crescimento dos evangélicos estimula o crescimento de um mercado que busca atender
melhor as especificidades desses consumidores. Alguns especialistas de mercado dizem
gue os evangélicos ja representam 35% do consumo de instrumentos musicais no Brasil.
Os profissionais da moda também ja perceberam que esse publico requer produtos
diferenciados e, assim, deram origem a um novo segmento denominado moda gospel.

A moda gospel impGe aos estilistas a adaptacdo das tendéncias aos preceitos religiosos.
Requer a composicdo de pecas bem elaboradas e, ao mesmo tempo, discretas. O
crescimento do numero de evangélicos faz também elevar o nivel de exigéncias desse
segmento. Atualmente, o publico evangélico quer se sentir incluido em seus grupos sociais,
nao deseja ser discriminado pelo jeito de vestir. Assim, por mais que respeitem aspectos
relacionados ao comprimento de saias e mangas sdao mais flexiveis quanto a modelagem,
pois desejam estar bem arrumados, possuem desejos de exclusividade e preocupagdao com
a estética.

E importante compreender ainda que dentro da moda gospel é possivel atuar por nichos de
mercado. Desenvolver estratégias para publicos especificos. Nota-se que existem
empresas dedicadas a moda gospel e focadas na producdo plus size ou mesmo para moda
gospel jovem e também adolescente. O publico jovem tem acesso a informacao e requer
produtos mais modernos. Algumas empresas ja estdo criando, inclusive, marcas

especificas para atender o publico teen gospel. E importante compreender que os
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evangélicos procuram estar na moda, ter uma identidade propria, usar roupas de

qualidade e que apresentem criatividade e respeito ao individualismo.

Ainda existem outras diferengas a serem exploradas, tais como ao tipo de igreja ou a

classe social a que pertencem. O documento Novo Mapa das Religides considera evangélica

pentecostal as seguintes igrejas:

Evangélica Pentecostal

Igreja Evangélica Assembléia de Deus

lgreja Assembléia de Deus Madureira

Igreja Assembléia de Deus Todos os Santos
Igreja Congregacional Crista do Brasil

lgreja Evangélica Pentecostal O Brasil Para Cristo
Igreja Evangelho Quadrangular

Igreja Universal do Reino de Deus

Igreja Evangélica Casa da Bencao

Igreja Evangeélica Casa de Oracdo

Igreja Evangélica Pentecostal Deus € Amor
Igreja Evangélica Pentecostal Maranata

Evangélica Renovada, Restaurada e Reformada
Pentecostal Renovada,Restaurada e Reformada
Evangélica Pentecostal Sem Vinculo Institucional
Igreja Evangélica Comunidade Crista

Igreja de Qrigem Pentecostal Nova Vida

lgreja Evangélica Comunidade Evangélica

Igreja Pentecostal Avivamento Biblico

Igreja Evangélica Cadeia da Prece

lareia do Nazareno

POPULAGAO POR OPCAO RELIGIOSA E ANOS DE ESTUDO
Ao analisar a religiosidade por anos de estudo, nota-se, por meio da Tabela 3, que as

evangélicas tradicionais se destacam (8,62%) com niveis mais altos de educacdo,

enquanto o catolicismo e evangélicos pentecostais estdo no grupo com até 7 anos de

estudo.

Anos de estudo

Sem instrucdo ou até 3 anos
4a7

8all

12 ou mais

Outras Agregadas
Sem Evangélica Outras (Inelui Afro, Orinetaise  Sem
religifio Catdlicos  Pentecostal Evangélicas  Espiritualista Outras) Info
7.27% £69.95% 13.62% 6.18% 0.59% 2.27% 0.12%
5.90% 69.68% 13.63% 7.26% 0.88% 2.61% 0.04%
6.51% 66.30% 13.01% B8.70% 2.01% 3.40% 0.07%
7.46% 66.90% 6.70% 8.62% 6.04% 4.19% 0.09%

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da POF 2009/ IBGE

Tabela 3 - Populagdo por opgdo religiosa e anos de estudo
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da POF 2009/IBGE

POPULACAO POR GENERO, OPCAO RELIGIOSA E FAIXAS ETARIAS
As mulheres continuam sendo mais religiosas do que os homens. Porém a diferenca é que

0os homens estdo mais ligados a religido catélica do que as mulheres, ou seja, existem

mais mulheres entre os evangélicos do que homens. Outra questdo importante de se

8
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na faixa de idade. A religido catdlica abriga uma maioria formada por

pessoas acima de 50 anos e as evangélicas atraem criangas e adolescentes até 19 anos e

pessoas na faixa dos 30 a 39 anos. Veja Tabela 4.

Total
SEXO
Masculino
Feminino
Faixas etarias
0a%
10a19
20a29
30a39
40a 49
50a59
60a 69

70 ou mais

2009
Orientais
Sem Evangélica Cutras Afro- ou Sem
religido Catdlicos Pentecostal Evangélicas Espiritualista brasileira Asidticas Outras  Info
672% 6843% 12.76% 747% 1.65% 0.35% 0.31% 2.23% 0.08%
852% 6892% 11.28% 6.97% 133% 0.34% 0.30% 2.25% 0.09%
5.00% 67.96% 14.17% 7.94% 1.96% 0.36% 0.32% 2.21% 0.07%
9.38% 66.18% 14.02% 7.19% 0.74% 0.20% 0.23% 2.00% 0.07%
7.21% G67.48% 13.65% 7.95% 0.98% 0.16% 0.15% 2.36% 0.06%
887% 67.02% 11.82% 7.36% 1.76% 0.44% 0.25% 237% 0.11%
647%  67.1%% 13.19% 8.04% 1.86% 0.43% 0.27% 2.49% 0.06%
537% 6B.70% 12.77% 7.75% 2.22% 0.57% 0.35% 2.19% 0.08%
414%  T7115% 12.37% 6.67% 261% 0.50% 0.44% 2.05% 0.08%
327% 73.23% 11.56% 6.68% 213% 0.29% 066% 2.06% 0.12%
270% 75.53% 9.69% 7.10% 2.05% 0.14% 0.7%% 192% 0.08%

POPULAGAO POR OPGAO RELIGIOSA E CLASSE SOCIAL

Tabela 4 - Populagdo por género, opgao religiosa e faixas etdrias.
Fonte:CPS/FGV a partir dos microdados da POF 2009/IBGE

Os catdlicos estdo mais presentes na classe E com 72,76% e nas classes AB com 69,07%,

ou seja, nos niveis extremos da piramide social. Ja as evangélicas pentecostais atingem de

maneira mais evidente a classe D (15,34%), o que significa 2,4 vezes mais do que os

presentes nas classes AB (6,29%). Porém, as outras evangélicas, conhecidas como

tradicionais, estdo mais concentradas nas faixas AB (8,35%) e C (8,72%), pertencentes as

classes média e alta.

2009

Total

Classe social
Classe E
Classe D
Classe C
Classe AB

Outras
Agregadas
(Inclui
Afro, Orientais
Sem Evangélica Ouiras Orientais Afro- ou
religiio Catdlicos Pentecostal Evangélicas Espiritualista e Outras) Ignorado brasileira Asiaticas Outras
6.72%  68.43% 12.76% 7.47% 1.65% 2.89% 0.08% 0.35% 031% 223%
T72%  72.76% 12.51% 4.69% 0.33% 191% 0.06% 0.16% 0.05% 1.70%
764%  66.81% 15.34% 6.95% 0.70% 248% 0.08% 0.32% 0.07% 2.09%
573%  6741% 12.84% 8.72% 1.88% 335% 0.07% 041% 036% 258%
691%  69.07% 6.29% 8.35% 3.52% 3.73% 0.12% 0.48% 1.23% 2.02%

Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da POF/IBGE

Tabela 5 - Populagdo por opgdo religiosa e classe social.
Fonte: CPS/FGV a partir dos microdados da POF/IBGE
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(24,18%). Com relagdo as outras evangélicas o Espirito Santo é o que possui maior

participacao da populacao. Confira abaixo na Tabela 6.

Rankings
UF
1 Acre
2 Ronddnia
3 Para
4 Amapd
5 Distrito Federal
& Roraima
7 Goids
8 Mato Grosso do Sul
9 Tocantins
10 Espirito Santo
11 Amazonas
12 Mato Grosso
13 530 Paulo
14 Parana
15 Rio de Janeiro
16 Pernambuco
17 Minas Gerais
18 Maranhdo
19 Rio Grande do Norte
20 Rio Grande do Sul
21 Santa Catarina
22 Ceara
23 Alagoas
24 Bahia
25 Paralba
26 Piaui
27 Sergipe

Fonte: CPS a partir dos microdados da POF 2009/TBGE

Evangélica

Pentecostal

24.18%
19.75%
19.41%
19.01%
18.87%
18.28%
15.65%
15.52%
15.51%
15.09%
15.09%
14.95%
14.62%
14.48%
14.18%
12.24%
11.63%
11.58%
11.34%

0.78%

0.18%

9.17%

8.63%

8.44%

7.80%

6.18%

4.75%

Rankings
UF

1 Ecpirito Santo

2 Acre

3 Amazonas

4 Rondénia

5 Rio de laneiro

6 Mato Grosso do Sul
7 Goias

8 Parana

9 Santa Catarina

10 Roraima
11 Distrito Federal
12 Rio Grande do Sul
13 Bahia
14 Pernambuco

15 530 Paulo
16 Minas Gerais
17 Tocantins

18 Mato Grosso
19 Sergipe
20 Paraiba
21 Para
22 Maranhdo
23 Amapd
24 Rio Grande do Norte
25 Ceara
26 Alagoas
27 Piaui

Evangélicas

DOutras

15.09%
12.46%
11.41%
11.13%
10.66%
9.80%
0.38%
5.93%
8.75%
B.67%
8.22%
8.20%
7.56%
7.52%
7.13%
6.77%
6.45%
£.38%
5.95%
5.54%
5.51%
4.38%
4.38%
4.27%
3.67%
3.45%
2.02%

Tabela 6 - Populagdo evangélica nos estados brasileiros.
Fonte: CPS a partir dos microdados da POF 2009/1IBGE

MARCAS QUE ESTAO INVESTINDO NA MODA GOSPEL

Confira abaixo algumas marcas especializadas que estdo desenvolvendo colecdes para o

publico evangélico:

Applausos: atua no mercado desde 2000 e seu foco é o atendimento do publico feminino

evangélico. Confira as colegdes da marca no site: http://www.applausos.com.br/.
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Folder Alto Verdo 2011/2012.
Fonte: http://www.applausos.com.br/

Clara Rosa Moda Evangélica: A marca aposta no desenvolvimento de colecGes
sofisticadas, que acompanham as tendéncias de moda, porém adaptadas para mulheres

evangélicas que procuram se vestir de forma elegante e discreta.

)\

/ ‘

Filhos do Homem: A grife surgiu depois de pedidos dos fas da banda gospel Filhos do

. - —
Fonte: http://www.clararosamodaevangelica.com.br/

Homem que tinham interesse em adquirir camisetas da banda. A aceitagdo do publico foi
tdo positiva que a marca ampliou a confeccdo e hoje conta com uma colegao exclusiva e

diversificada para o publico cristdo.

11
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Fonte: http://www.fdhfilhosdohomem.com.br/site/

Kabene Jeans: a empresa foca mulheres modernas, que gostam de se vestir com
praticidade, conforto em todas as ocasides, mas também que ndao abrem mdo de estar

sempre seguras de si, bonitas e femininas.

12
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Fonte: http://www.kabenejeans.com.br/#/fashion

La Seve Moda Evangélica: oferece tudo em moda feminina evangélica em saias,
vestidos, jeans.

Fonte: http://www.laseve.com.br/galeria.htm

Marka Crista: empresa que produz camisas, camisetas e cuecas e as pecgas levam
mensagem de Deus.

13
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Lampes,

eom ENEOm: g g

Fonte: http://www.markacrista.com.br/

Raje Moda Evangélica: a marca busca diferencial nos acabamentos e no

desenvolvimento de colegbes baseadas nos preceitos evangélicos.

14
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.j_,:

Fonte: http://loja.rajejeans.com.br/index.php/verao/categoria/18/#Primavera Verdo 2012

ASPECTOS NEGATIVOS, POSITIVOS E ALTERNATIVAS

ASPECTOS NEGATIVOS

Falta de conhecimento das especificidades de cada crenca religiosa;
Dificuldade de reconhecer nichos e adequar seus produtos a esse publico-alvo.

ASPECTOS POSITIVOS

Crescimento da igreja evangélica concretiza novas oportunidades de mercado;
Necessidade de mercado nao atendida em diversas religioes.

ALTERNATIVAS

Estudar as caracteristicas dos diversos nichos existentes dentro do segmento religioso;

Desenvolver estratégias especificas para o publico gospel, cruzando aspectos como:
classe econ6mica, escolaridade, idade, culturais e sociais regionais.

CONSIDERAGOES FINAIS

O Brasil € um pais de diversidades e a religiosidade é um exemplo claro, com uma
variedade de crengas que podem ser mais bem avaliadas como alternativas de nicho de
mercado. Os evangélicos ja representam mais de 20% da populagdo, por isso é preciso
foca-los em termos de necessidades ndo atendidas. Muitas empresas, no Brasil, ja
perceberam que é necessario desenvolver estratégias especificas, criando marcas para
atendé-los, definindo nichos, gerando franquias e alternativas que venha ao encontro

desse volume de mercado.



[ ]
Sistema de

Inteligéncia Setorial VESTUARIO
As alteracdes na religiosidade do brasileiro criam oportunidades significativas para as
empresas da moda. Para tal é necessario estudar detalhadamente o segmento. Estudos
como o realizado pela Fundagdo Getulio Vargas sdo fundamentais para permitir
compreender melhor esse segmento. E necessario identificar os diferenciais de mercado

gue podem ser oferecidos. E uma caminhada que requer dedicacao e foco.
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